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“ 陈 塘 关 ”里 探 哪 吒
刘 畅

哪吒的出生地陈塘关在哪里？

作为哪吒故事中的虚构设定，陈塘

关真实地理位置目前尚无定论。但动

画电影《哪吒之魔童降世》及其续作《哪

吒之魔童闹海》有自己的“陈塘关”：天

府 长 岛 数 字 文 创 园 ，位 于 成 都 市 高

新区。

哪吒系列动画电影让成都可可豆动

画影视有限公司成为业内瞩目的“单打

冠军”。然而，哪吒的成功绝非单打独

斗，其背后是 138 家动画公司、超 4000 人

的协同创作与合力托举。这也折射出成

都高新区乃至整个成都市数字文创产业

蓬勃的发展生态。

“陈塘关”之于“哪吒”，既要承载“不

知天高地厚”的锐气，也要接纳“若前方

无路，我便踏出一条路”的豪情，更需要

一片能滋养创作灵感、浸润文化气息的

土壤。

竞合

从成都高新区盛兴街入口，穿过几

家 深 受 上 班 族 喜 爱 的 面 馆 与 小 食 店 ，

便可见到广场上哪吒与敖丙的巨型雕

塑——这里曾是天府长岛数字文创园标

志性打卡地之一。园区内 80 多栋办公楼

井然有序，除了可可豆动画，还聚集了参

与哪吒系列动画电影制作的成都千鸟文

化传播有限公司、墨境天合成都数字图

像科技有限公司等企业。甚至有不少来

自北京、上海、杭州的制作人曾在此“驻

场”协作。

这里如同一个“动画奥运村”：竞技

与合作轮番上演。正如奥运村为运动员

提供一站式支持，这里也汇聚了中国动

画的顶尖力量，他们不仅全力创作作品，

更摘下了动画人心中的“金牌”——观众

和票房的认可。

天府长岛数字文创园运营方负责人

刘莉回忆，4 年前初来时，办公楼大门常

开，推门即可交流；如今虽更注重私密，

但合作之门始终敞开。她提到，工作人

员常在走访时惊叹于屏幕上正在制作的

高水平动画或游戏 IP：“又参与顶尖大制

作了！”

在《哪吒之魔童闹海》的制作链上，

关键企业多分布在百米范围内：可可豆

动画负责出品制作，墨境天合专攻视觉

特效，千鸟动画负责美术设计。这种高

度集聚催生了“硬 盘 直 传 ”的 高 效 协 作

模 式 ，“ 拿 硬 盘 上 门 拷 贝 数 据 比 网 络

传 输 更 快 ”“ 一 杯 咖 啡 的 距 离 让 沟 通

更高效”。

5 年间，园区数字文创企业从

10家增至 64家。今年新引进的 8家

数字文创企业中，哪吒的明星

效应功不可没。

“产业链上下游企业的推荐是重要

招引渠道之一，园区运营方也会主动出

击，到北上广等地招引企业。”刘莉说，今

年 6 月 1 日，园区再次降低了租金标准，

低至每月每平方米 70 多元，以实际行动

优化营商环境。

“现在园区有两种人才：有一定阅历

主做创意的人；把创意落地专做技术的

人。”四川绝匠文创科技有限公司负责人

夏科从业 30 余年，是最早入驻园区的文

创 企 业 之 一 。 作 为 可 可 豆 动 画 的“ 邻

居”，他觉得饺子导演厉害之处在于用创

意赋予了角色人性。

“‘我命由我不由天’是当代年轻人

心中的呐喊，哪吒代表了追求自我、独立

自主的精神品质和文化符号。”夏科说，

哪吒系列动画电影融入三星堆、“川普方

言”元素，对从事文创的人而言是极大的

启发。

园区常组织活动让企业家们当面沟

通。受哪吒系列动画电影的启发，夏科

推出了包含“武侠”元素的白酒瓶、以大

熊猫和金丝猴为设计元素的马克杯⋯⋯

公司今年一季度的客户咨询量已经超过

了去年全年的总和。

随着产业生态日益成熟，天府长岛

数字文创园内能承接大型动画项目的企

业越来越多。在这里，与行业顶尖人才

并肩协作，许多如夏科一样的创作者正

登高远眺，触及曾经遥不可及的目标。

追光

成都星阅辰石文化发展有限公司董

事长王磊认为，哪吒如一束光。中国传

统文化正是这束光的源头。

距离天府长岛数字文创园约 1 公里，

是国家 AAA 级景区——铁像寺水街，这

里以水筑景，融汇传统与现代。“街区内

有一个船舫，模拟了司马相如和卓文君

相聚的场景，夏季每个周末夜晚，游客乘

皮划艇自由漂浮在湖中，正前方幕布放

着电影，我们把这种乘船观影的方式取

名为‘漂浮计划’。”铁像寺水街项目经理

代飞介绍，“漂浮计划”已举办 3 年，今年

依旧一票难求。

在光芒沉浸剧场里，一场名为“悟

空”的无演员、全动线沉浸式声音剧，引

导孩子们赤脚踩火焰、踏海水，勇闯阎

罗殿、炼丹炉，体验关于父爱、勇

气与生命觉醒的心灵之旅。

借哪吒之势，今年一

季度，成都全市文创

产业增加值达

948 亿元，

同 比

增长10.3%。

走进成都高新区交子大道“不破不

立——电影《哪吒之魔童闹海》幕后创作

展”，可以看到电影中多个高燃名场面。

20 多个角色的迭代手稿、60 幅饺子导演

的手绘海报稿、多幅原创动画电影制作

流程图让人目不暇接。展厅不远处，哪

吒的卡通形象通过 3D 视频呈现，他“爬”

上窗口探出脑袋同过往行人热情打着招

呼：“我乃哪吒三太子，率性洒脱爱作诗，

勇于改变心无畏，无限可能正当时。”

当成都高新区数字文创产业规模突

破千亿元，当越来越多 IP 于此诞生，整个

产业正通过创新场景营造，构建高黏性

消费新业态。

“政府在运营交子大道时，创新利用

大道两侧 40 米宽的绿地中的 5%至 7%的

配建指标用于商业开发，Woodpark 滑板

运动公园交子店规划建设了滑板泵道区

域和商业空间，来自全国各地、素不相识

的年轻人因为一起玩滑板、听音乐、喝酒

而成为朋友。”成都 Woodpark 滑板运动

公园创始人彭晓光说，哪吒系列动画电

影紧扣时代，把传统文化讲出了新意，

“黏住”了一大批影迷。

还有更多以创意增加客户黏性的创

新举措。“高品质社群活动让我们的客群肉

眼可见的增长。”岳其艳是非标商业体此地

CyPARK 新概念商业公园副总经理。今

年他们全新打造了一个咖啡“快闪空间”，

以 3 个月为周期，定期邀请国内现象级咖

啡品牌“快闪”，并在“快闪”期间每个月邀

请一位国际顶级咖啡品牌前来“限时客

座”。目前已经有来自东京和京都的咖啡

品牌在此呈现，3日咖啡豆售卖及消耗量超

30公斤，真正实现了流量和业绩“双爆”。

“有些剧情发展到那一步，他就有魂

了，不受我的控制，哪吒在这个过程当

中，认识到、接触到、感悟到更多的事，渐

渐地，他也会自我完善、自我立体。”饺子

导演这样讲述剧情。“哪吒”这束光照亮

了更多人的前行路，也让创意如海浪般

堆叠奔涌。

托举

从 2019 年夏天《哪吒之魔童降世》惊

艳登场，到 2025 年《哪吒之魔童闹海》凭

实力冲出国门，世界见证了中国创意与

传统文化的精彩碰撞。

本土化的托举是哪吒成功的重要力

量之一。成都本土有 18 家企业和 1 家音

乐工作室参与了《哪吒之魔童闹海》的制

作。王磊感慨：“以前是我们主动找投资

人，现在换成他们找上门来谈合作。”7 月

初，他赴上海与《遮天》配音团队洽谈，对

方爽快同意在成都设点。“大家看到的不

仅是哪吒这束光，更是光芒之下整片闪

亮的生态。”

在成都数字文创圈，还有宛如“明

珠”的精品 IP，比如《十万个冷笑话》《遮

天》等。《轩辕剑》系列游戏历时 30 年推出

13 款主线作品和 5 款衍生作品，全网粉

丝超 2 亿人，衍生剧集点击量超过 110 亿

次。今年 6 月 24 日，成都星阅辰石文化

发展有限公司联合新美集团正式收购其

全球永久版权。

企 业 良 性 发 展 离 不 开 亲 清 政 商 关

系。在这里，政府部门一直很愿意主动

考虑企业之所急。

成都高新技术产业开发区人民法院

知识产权审判庭法官董淼说，2024 年，她

所在的法院联合成都高新区数字经济局

在天府长岛挂牌成立了“数字文创产业

知识产权保护基地”，打造数字文创知识

产权司法保护的“半小时服务圈”。园区

还设有四川首个“全生命周期园区企业

法律服务中心”，随时为企业提供法律咨

询，化解知识产权保护等方面的争议。

“我们首次将四川省知识产权刑事

案件的罚金提升到了千万元级，用实际

行 动 给 创 新 创 业 者 们 吃 了 一 颗‘ 定 心

丸’。”董淼说。

成都与数字文创的缘分始于 20 多年

前。2002 年，成都启动加快发展游戏产

业和软件产业的一系列举措，被看作是

布局数字文创产业的起点。目前，成都

高新区聚集了 6000 余家数字文创相关企

业，162 家规上文创企业在 2024 年实现

营业收入突破 1100 亿元。

这座城市，既有孕育颠覆性创新的

勇气，也有包容试错的气度与胸怀。

在这里，创意自由生长，光芒彼此

照亮。

柚 罐 漆 韵
童 政

在广西桂林市雁山区柘漓文化

产业园的一间工作室里，淡淡的漆

香与柚香轻柔交织。王伯杨双手捧

起一个柚壳，从开口处依顺时针方

向有序揉捏柚皮。柚子皮经多次揉

捏脱水方能定型，这样一个步骤，他

要耗时 3 天至 4 天。

捏柚皮是柚罐定型的关键一

步，需慢工出细活。“丝毫不能急，一

着急，用力不均，柚子皮的受力就不

均匀，制作的柚罐就会外皮厚薄不

均、甚至破损。”王伯杨说。

王伯杨对于柚器的印象，始于

母亲。小时候，母亲和大多数邻里

都会做柚罐。他们先把青柚掏空，

再经过晾晒、塑形等数十道工序制

成罐状，然后，经过长时间风吹日晒

使其表皮革化。所有的工艺完成

后，柚子皮便兼具防潮防腐防虫蛀

等功能。

“三月柚子花，四月结果果，五

月点点尕，六月把爷爬到树高头，口

水淌到西门桥，阿爷要弄烟包壳，阿

姐要弄桂花盒⋯⋯”当地流传下来

的童谣，讲述的正是桂林柚罐的制

作过程以及用途。

自 明 代 起 ，桂 林 人 就 开 始 用

柚 子 皮 制 作 柚 器 ，独 特 的 制 作 技

法属于广西天然胎漆器工艺体系

中的重要一支。随着生产方式与

生 活 方 式 的 变 迁 ，曾 经 家 家 户 户

都会制作的柚器被现代工业品取

代 ，其 制 作 技 艺 也 逐 渐 淡 出 人 们

的视野。

尽管如此，王伯杨依然坚持传

承这一古老技艺，希望通过自己的

努力，让更多人了解并珍视这份独

特的文化遗产。20 多年来，王伯杨

一直潜心研究天然胎漆器传统制作

技艺。传统的柚罐制作，一共六七

十道工序。王伯杨花了 7 年时间完

成了对传统柚罐的造型改良。目

前，他把柚罐制作工艺缩减到 12 道

至 15 道。

在古法工艺的基础上，王伯杨

将柚子固有形态改造成扁圆形，用

收口器捏塑出比罐身尺径小的沿

口，使其更加美观。“不论工序如何

缩减，制作柚罐讲究的‘慢功夫’不

能少。”王伯杨说，精益求精，体现了

对传统手工艺的尊重和敬畏。

他还给柚罐定制了木塞，木塞

和 柚 罐 严 丝 合 缝 ，能 更 好 储 藏 茶

叶。喜欢喝茶的人，用这样的柚罐

存放桂花、茉莉、普洱等，茶香与柚

香结合，别有一番风味。

2020 年 ，凝 聚 王 伯 杨 心 血 的

“稚禾八分桂林柚罐”斩获中国旅游

商品大赛金奖。

2020 年，以桂林柚罐为代表的

桂林柚器制作技艺被列入广西壮

族自治区级非物质文化遗产名录，

柚 罐 产 业 也 进 入 了 发 展 快 车 道 。

如今，柚罐不仅成为很多游客的伴

手礼，还出口美国、新加坡等国家

和地区。

作为乡村工匠名师，王伯杨大

力探索以柚罐产业发展带动乡村振

兴，先后建成桂林漆器灵川县双潭

乡乡村振兴基地、桂林漆器雁山区

柘木镇乡村振兴基地，引导农民参

与非遗工艺制作，推动桂林漆器、桂

林柚器两项非遗实现产业化发展，

年产值约 3000 万元。

“做柚罐是按计件算工资，多劳

多得，每个月下来能赚 5000 多元。”

雁山区柘木镇柘木村村民卫一中

说，自 2018 年起他就跟王伯杨学做

柚罐，在家门口做工，既能照顾到一

家老小，地里也不荒废。像卫一中

这样在柘漓文化产业园做柚罐的，

村里还有 20 多人。

同时，制作柚器的原材料需要

大量的柚子，这也进一步推动了周

边 300 多户农户种植柚子，面积达

3000 余亩。截至目前，柚罐制作技

艺直接带动当地超 2000 人实现灵

活就业。

当 机 器 人 成 为“ 店 小 二 ”
“您好，冰美式好了，请扫码取杯。”

北京中关村 ART PARK 大融城内，一

座名为“银河太空舱”的装置前，银白色

机械臂平稳递出咖啡。排队的人群非但

不 觉 突 兀 ，反 而 纷 纷 举 起 手 机 记 录 这

一刻。

机器人不仅会说话，还能端咖啡、拿

饮料，整个太空舱是为城市生活量身打

造的人形机器人智慧零售解决方案，每

台最小仅需 9 平方米空间，却可全天候

自主运营，售卖饮品、小食、文创、药品等

高频消费品类。这正是人形机器人走出

实验室、融入城市烟火的一个生动缩影。

机器人“店小二”顺利上岗，背后既

反映了人形机器人技术的一日千里，也

体现了朴素的经济逻辑。机器人零售是

“一次性投入，24 小时运转”，同一套机

械臂能同时做到补货、做咖啡、递饮料。

即便算上折旧、硬件摊销、运维成本，“一

人多岗”的机器人“店小二”综合开销仍

低于传统人力方案。

此外，新奇体验所带来的流量加持

也不容小觑。有报道估算：太空舱日均

服务 2000 人次，带动周边客流量提升三

成。人形机器人在真实场景中上岗，吸

引了更多因好奇特意来体验的消费者，

把“体验”变成了新的生产要素。

值得一提的是，机器人不仅在聚光

灯下服务，也能在灯火阑珊处坚守。可

以期待，当这种智慧零售在实践中快速

迭代，便能结合不同区域特色，定制提供

更多样化的商品和服务，还可以在传统

便利店难以覆盖的城市边角——如交通

枢纽、老旧小区、景区街角和夜间场景，

以更低成本、更快部署的方式提供高效

服务，有效提升公共服务密度与消费便

利性。

几乎与机器人智慧零售同步，机器

人“4S 店”也应运而生，进一步推动机器

人从展示品走向日常应用。以往，人形

机器人价格高企，加之后期维护成本较

高，极大限制了其普及应用。近日，北京

亦庄启动全球首家具身智能机器人“4S

店”，为全球顶尖机器人产品提供高契合

度的场景展示与沉浸式体验空间，使用

户能够直观感受产品性能。

随着产业链企业、整机厂商与“4S

店”携手合作，逐步形成“研发—制造—

场景—金融—服务”一体化闭环，构建起

覆盖机器人全生命周期的服务体系。通

过“集中采购+标准化维修”及与金融机

构合作的“租赁+托管”模式，更多中小

企业和家庭用户能够以更低门槛使用机

器人，将潜在需求转化为现实市场，推动

技术价值顺畅实现商业变现。

从机器人便利店到机器人餐厅，从

跑马拉松到各项竞技比赛，今年以来，人

形机器人的惊人能力持续刷屏。各式各

样的技能，让人大开眼界，为它们在更多

场景走进人们的日常生活奠定了基础。

从智慧零售到“4S 店”，用标准化、

数据化、服务化的方式，把高成本、低频

次、难维护的“技术奢侈品”，变成低成

本、高频次、易维护的“日常耐用品”。技

术正将不可能变成生意，当机器人不再

是展柜里的“钢铁侠”，而是成为街头巷

尾的“店小二”，一个新的产业时代才真

正开始。
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□ 杨学聪

3D 视 频

呈现的哪吒卡

通形象。

（资料图片）

在成都街头拍摄的哪吒系列动

画电影角色雕塑展。

（资料图片）


