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未来，随着我国服务贸易进一步开放与创新，入境消费有望成为重要

的增长点。通过持续优化服务环境、丰富高品质服务供给、深化国际消费中

心城市建设，我国服务贸易结构将逐步优化，服务消费的高质量发展也将

为经济注入更多活力。
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扩大入境消费意义不止于消费

持续提升长三角外贸韧性活力
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商务部最新数据显示，截至 8 月底，全

国离境退税商店数量已突破 1 万家；今年前

8 个月，退税商品销售额同比增长 97.5%，享

受退税人数更是同比增长 2.5 倍。这些数字

清晰地表明，“中国游”带火“中国购”，“入

境流量”正加快转化为实实在在的“消费增

量”。这是中国开放活力、经济实力和文化

吸引力的综合体现。

扩大开放是推动“流量”变“增量”的关

键所在。我国坚定不移推进高水平对外开

放，持续扩大免签国范围，推出一系列制度

型开放举措，为外国游客营造更加便利、舒

适的消费环境。比如，从今年 4 月起，离境退

税“即买即退”措施从 10 个试点省市推广至

全国，起退点由 500 元下调到 200 元，更多

国货潮品和老字号店铺成为退税商店，受

到入境消费者的欢迎。支付便利化、多语种

服务、无障碍设施等软硬件环境不断优化，

让外国游客感受到“不见外”的贴心体验。

政策诚意换来实际成效：今年前 8 个月，免

签入境外国人达 1589 万人次，占入境外国

人的 62.1%，同比增长 52.1%。

我国拥有全球最具潜力的消费市场、

完备的制造业体系以及高效灵活的供应

链，能够提供品类丰富、品质优良的商品与

服务，这是吸引外国游客“边走边买”的重

要基础。从科技创新产品到传统工艺精品，

从高端品牌到特色小众商品，中国市场的

供给能力能够满足不同国家、不同层次游

客的多样化需求。全球最大的高速铁路网

和高速公路网，让外国游客既能畅游国际

大都市，也能轻松探访独具特色的“宝藏小

城”，消费场景持续拓展。

文化是旅游的灵魂，也是连接消费情感

的重要纽带。传统文化与现代文明交融共生，

多元创新的文化体验显著提升了游客消费的

价值内涵。在福建泉州穿着汉服簪花留影，在

江西景德镇体验手工制瓷，在重庆看无人机

灯光秀，在湖南张家界、广西阳朔沉浸式感受

农耕文化⋯⋯外国游客通过深度参与，感受

真实、立体的中国。他们用镜头记录下中国发

展的繁华盛景和普通百姓的烟火日常，并通

过社交媒体自发传播，让可爱、可信、开放、包

容的中国形象更加深入人心。

将“入境流量”转化为“消费增量”，还

具有更深层的经济意义。在我国服务贸易

结构中，入境消费是主要逆差来源之一，一

方面反映了我国居民收入水平提高、出境

旅游需求旺盛，另一方面也表明我国在吸

引国际消费方面仍有较大提升空间。扩大

入境消费，对于缓解我国服务贸易逆差、优

化服务贸易结构、推动服务消费高质量发

展具有重要作用。外国游客在中国境内的

各类消费，直接拉动了服务贸易收入，同时

倒逼国内服务业提升质量、优化环境，形成

“近者悦远者来”的良性循环。

国际游客对具有中国文化特色商品的

青睐，也将激励相关制造业和文创产业加快

创新，助力“中国制造”向“中国创造”和“中

国品牌”转型。一个国际游客络绎不绝的城

市，往往是开放、宜居、有活力的体现。扩大

入境消费，还有助于推动城市营商环境改

善，提升其在全球城市网络中的竞争力和吸

引力，为深化改革开放增添新动能。

扩大入境消费的意义远超旅游业本

身。未来，随着我国服务贸易进一步开放与

创新，入境消费有望成为重要的增长点。通

过持续优化服务环境、丰富高品质服务供

给、深化国际消费中心城市建设，我国服务

贸易结构将逐步优化，服务消费的高质量

发展也将为经济注入更多活力。

今年前 7 个月，长三角地区交出了

一份亮眼的外贸成绩单：进出口总值达

到 9.59 万亿元，同比增长 5.4%，占同期

全国进出口总值的 37.3%，比重较去年

同期提升 0.7 个百分点。这一数据背后，

体现了在区域一体化国家战略驱动下，

长三角地区在我国外贸发展中的重要地

位。该区域以不足全国 4%的国土面积，

贡献了超过全国三分之一的外贸份额，

其稳定增长对巩固全国外贸基本盘具有

举足轻重的关键作用。

长三角地区外贸出口结构不断优

化，正在从数量扩张向质量提升转变，高

技 术 、高 附 加 值 产 品 成 为 出 口 新 增 长

点。同时，民营企业在长三角地区外贸

中“挑大梁”的作用愈加凸显。前 7 个

月 ，长 三 角 地 区 民 营 企 业 进 出 口 值 为

5.35 万亿元，同比增长 9.5%，占进出口总

值的 55.8%。

在肯定发展成绩的同时，也应正视

当前面临的困难和挑战。从国际环境来

看，逆全球化思潮涌动，国际保护主义、

单边主义加剧，对企业拓展国际市场造

成阻碍。下一步，要从多方面入手，推动

长三角地区外贸实现新的发展。

鼓励企业积极开拓多元化市场。在

继续巩固已有市场的基础上，鼓励长三

角地区外贸企业加强与“一带一路”沿线

国家、RCEP 成员国等贸易伙伴的合作，

拓展外贸市场空间，多元化布局国际市

场，降低对单一市场的依赖，增强外贸发

展的韧性和活力。

建设统一开放的市场体系。进一步

破除区域分割和地方保护等不合理限

制，推进“一照多址”“一证多址”等改革，

深化长三角地区海关一体协同工作机

制，确保重点举措落地实施。依托自贸

试验区、服务业扩大开放综合试点等平台载体，积极对接国际高标

准经贸规则，稳步扩大规则、规制、管理、标准等制度型开放，为外

贸发展创造更加便利的条件。

完善综合服务体系。建设线上线下结合的综合服务平台，汇

聚专业服务资源，为企业提供一站式、多维度的专业高效服务。完

善境外安全风险预警、研判和处置机制，建设涉外法律服务中心，

帮助企业更好地防范和应对海外风险。深化并扩大国际贸易“单

一窗口”服务平台建设，推动服务功能由口岸通关向口岸物流、贸

易服务等全链条拓展。

加大金融支持力度。打造多层次支持体系，鼓励政策性银行

与商业银行深化合作，组建银团依法依规支持企业开展外贸业

务。引导金融机构合规有序推进跨境资金池业务。发挥政府性融

资担保作用，创新汇率避险方案，加强汇率避险宣传和培训，提升

企业应对汇率波动风险的能力。鼓励金融机构创新外贸融资产品

和数字化金融产品，重点加强对长三角地区民营企业、中小企业的

金融支持。

近日，市场监管总局举行直播电商监管
专题新闻发布会，集中发布一批近期各地市
场监管部门查办的直播电商领域典型案例，
引导直播电商经营主体进一步依法合规经
营，净化行业生态。今年上半年，全国网上
零售额达74295亿元，同比增长8.5%，直播
电商在其中发挥了重要作用。与此同时，直
播电商领域存在的乱象也损害了消费者合
法权益，影响了行业健康发展。接下来，还
需多方协同发力。相关部门应加快推动立
法立规，建立跨部门协同监管机制，常态化
发布典型案例；平台须严格落实主体责任，
推行“红黑榜”公示制度，将合规情况与商家
信用评价挂钩，加强内容审核与商家管理；
此外，消费者应提升风险防范意识和理性维
权能力，主动参与社会监督，共同营造健康
有序的直播电商生态。 （时 锋）


