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水杯饮具消费凸显个性化
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从搪瓷杯到保温杯再到采用创意造型的水杯，

饮水容器突破“喝水”的单一功能属性，逐渐成为彰

显生活品质的时尚品。

随着茶和咖啡等饮品的流行，以及消费者对

个性化养生的追求，水杯饮具市场正向全品类细

分领域扩展。数据显示，8 月份至 9 月份，保温杯、

玻璃杯、塑料杯、整套茶具和保温壶成交额占据前

5 位。

咖啡杯、随行杯、搅拌杯等场景化品类不断上

新，满足消费者多样化的饮用需求。数据显示，女

性消费者偏好焖烧杯、智能水杯和咖啡具，男性消

费者偏好公道杯、盖碗等器皿。同时，传统茶文化

的浓厚氛围也使茶具的衍生品颇受欢迎，包括茶

巾、茶道六君子等。

健康和安全是消费者选购水杯饮具的首要考

虑因素。例如，保温杯要选择 304 和 316 食品级不

锈钢，玻璃杯要选择耐热性强的高硼硅玻璃。通过

与智能技术结合，水杯的功能也越来越丰富。一些

保温杯可以实时显示温度，避免水温过高烫伤；下

载相关 App 可以设置喝水提醒，统计喝水量，查看

喝水记录；还有水杯添加指纹解锁功能，防止混用。

水杯饮具不只是容器，同时兼具文化属性。文

创店内，印有联名 IP 图案的马克杯化身为纪念品；

咖啡店里，带有地标图景的咖啡杯吸引游客“打

卡”；下午茶时，一套精致的茶壶杯碟让美味充满仪

式感⋯⋯消费者对水杯饮具的外观和内涵有了更

高要求。

水杯饮具虽小，却与我们的生活方式息息相

关。种类多样的水杯、茶具等传递了健康养生理念

和特色文化韵味，满足消费者的“使用价值”和“情

绪价值”。未来，水杯饮具品类将继续向“功能复合

化、场景定制化、体验智能化”的方向创新研发。


