
2025年 10 月 18 日 星期六4 特别报道

文化强国文化强国：：在创新创造中赓续中华文脉在创新创造中赓续中华文脉
本报记者本报记者 张张 雪雪

“文旅+”点亮乡村经济
本报记者 梁 婧

本版编辑本版编辑 李李 瞳瞳 林林 蔚蔚 美美 编编 吴吴 迪迪

图① 9月25日，甘肃省张掖市非物质文

化木活字体验基地毕昇活字体验馆内，留学

生们在挑选字模。 王 将摄（中经视觉）

图② 10 月 12 日，游客在安徽省淮北市

老电厂工业文化街区夔牛天街参观游玩。

万善朝摄（中经视觉）

图③ 10 月 8 日，贵州省从江县一家民

族刺绣企业生产车间，工人在用数控机床生

产刺绣产品。 罗京来摄（中经视觉）
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“以前年轻人都往外跑，现在文化

旅游红火了，在家门口也能找到好工

作。”山西省太原市小店区西蒲村村民

王丽萍指着村北不远处、青瓦白墙的

“浅陌村舍”说。近年来，太原市以文

旅融合为抓手，通过顶层设计与精准

政策扶持，走出发展新路径。

西蒲村的转型始于一段红色记

忆 。“85 后 ”村 支 书 赵 宏 彬 在 整 理 旧

资 料 时 ，发 现 本 村 汾 河 渡 口 伏 击 战

及 秘 密 印 刷《论 持 久 战》的 历 史 线

索。在太原市“非遗+红色文旅”融

合 政 策 支 持 下 ，村 里 建 成 山 西 首 个

《论 持 久 战》专 题 展 览 馆 。 2025 年 ，

村里又新增了国防教育体验馆与抗

战军械实景体验馆，配套扎染、漆扇

等 非 遗 体 验 项 目 。“ 我 们 打 造 的 是

‘现场教学+情景体验’的研学模式，

目 前 已 接 待 200 余 家 单 位 2 万 余 人

次。”赵宏彬指着展馆数据墙向记者

介绍。文旅发展让村集体收入显著增

长，如今，村里 60 岁以上老人每月能

领 5 斤鸡蛋，70 岁以上老人可享 1 元

爱 心 午 餐 ，曾 经 的“ 空 心 村 ”成 了 幸

福家园。

作为太原乡村文旅与农业深度融

合的标杆，晋源区则以“农文旅商协

同”为路径，构建起“产业筑基—文旅

赋能—收益共享”的发展闭环，让晋祠

大米这一传统资源成为乡村振兴的核

心动能。晋源区晋祠镇通过土地流

转、劳务合作、产品代销等多元合作模

式，为文旅融合发展奠定产业基础，更

直接带动村民共享发展红利。晋源区

花塔村以稻田公园为核心打造文旅消

费场景，推动农业资源向文旅产品转

化。在稻田公园，“稻梦之光”摩天轮

成为乡村文旅网红打卡地，“稻前方小

森林”露营基地节假日预订火爆，“一

粒米的旅程”农耕课程累计接待研学

团队 6.8 万人次，周边特色民宿同步发

展至 47 家。去年举办的稻田音乐节

更成为融合亮点，2024 年共吸引乐迷

4.2 万人，实现综合收益超 1800 万元，

成功将稻田从“种植场”变为“文旅消

费场”。

从西蒲村的红色研学热到晋源区

的稻花香满园，太原用文旅画笔为乡

村振兴着色。随着各项政策落地生

根，更多乡村正循着这条道路书写着

产业兴旺、村民幸福的新篇章。

国庆中秋假期，

各大知名博物馆再现“一

票难求”的盛况，人们不光看

展览，还要把精美文创带回家；各

地景区、商圈变身文化体验场，古老的非

遗和新鲜的潮流文化交流碰撞；演唱会、音乐

节、舞台剧等各类演出精彩不断，“跟着演出去旅

行”蔚然成风⋯⋯文化为赋能经济社会发展、添

彩人民美好生活写下鲜明注脚。

文明兴则民族兴，文化强则国家强。“十四

五”以来，我国社会主义文化强国建设迈出坚实

步伐，不断增强人民精神力量，筑牢强国建设、民

族复兴的文化根基。

满足精神文化需求

9 月 3 日晚，北京人民大会堂灯火璀璨，纪念

中国人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利 80

周年文艺晚会《正义必胜》隆重上演，以艺术的方

式，带人们沉浸式走进浴血抗战的恢弘历史，精

彩的演出动人心魄，引发了强烈共鸣。

文艺是时代前进的号角。“十四五”以来，广大

文艺工作者立足当代中国文艺的历史方位，高举

时代精神火炬，把握时代跃动脉搏，文艺精品频

出。《伟大征程》《正义必胜》等一系列精彩演出，奏

响民族复兴路上一个又一个强音。

深入人民，坚持为人民而创作，引导广大文

艺 工 作 者 从 优 秀 文

化、现实生活、火热实践中

汲取创作养分。舞剧《只此青

绿》《红楼梦》《五星出东方》，京剧

《皿方罍》、昆剧《瞿秋白》、川剧《江姐》、话

剧《主角》《桂梅老师》，以及音乐剧《在远方》等

精品力作持续涌现，一批充满中国风、时代感的

优秀作品深受人民群众喜爱。

着眼满足人民群众多样化、多层次、多方面

精神文化需求，聚焦让公共文化服务更加便捷、

优质和公平，我国进一步完善公共文化服务体

系，公共文化设施网络更加健全。

广东省东莞市文化馆馆长黄晓丽说，现在老

百姓对文化的需求更多元、更潮流，更注重场景

的体验感，文化馆也要顺应时代变化，从关注“有

没有”到“好不好”转变，打造“没有围墙的文化

馆”。“我们文化馆已构建起市镇村三级总分馆体

系，像便利店一样，遍布东莞的每一个角落。方

便市民到文化馆看演出、看展览、学才艺，品茶、

品香、品咖啡，交友论道。”

群众文化活动也愈加丰富多彩，“村歌”“村

晚”、广场舞、合唱等活动轮番登场，仅 2024 年全

国就举办“村晚”8.17 万场，吸引 2.62 亿人次参

与。全国群众自发组织的文艺团体超过 47 万个，

真正做到了群众自己站 C位、当主角。

创新创造活力尽显

不久前举办的 2025 北京文化论坛首次设立

了精品文创展示区，600 余件文创精品吸引了众

多观众目光，这里不仅有国家博物馆、国子监等

文博机构带来的“顶流”冰箱贴，各种 IP 玩具、盲

盒、毛绒文创等潮流设计，还有 AI 拍照打卡机等

人工智能文创产品，带人们感受文化与科技融合

对生活品质的提升。

透过这方小小展台，可以窥见文化产业发展

的生机活力。产业繁荣是文化创新创造活力的

生动体现，也是文化强国建设的重要支

撑。“十四五”以来，我国文化产业发展迈上

新台阶，在服务国家重大战略、满足人民精神文

化需求、促进经济社会发展，以及提升中华文化

影响力等方面发挥了重要作用。

产业规模不断扩大。文化市场经营主体不

断壮大，文化产业发展的综合效益持续显现，对

国民经济发展的贡献率进一步提升。文化产业

资产总量稳步增长，营收规模也在持续扩大，盈

利能力有效提升。据统计，2024 年，全国文化产

业资产总计达到 34.4 万亿元，实现营业收入超过

19 万亿元、利润总额达 1.77 万亿元。

结构布局持续优化。传统文化业态转型升

级，新型文化业态加快发展，数字文化精品持续

涌现。2024 年，在规模以上文化企业中，文化新

业态行业实现营业收入达到 5.9 万亿元，占整个

文化产业比重超过 40%，比 2020 年增长 88%。

消费潜力不断释放。“十四五”期间，文旅部

门等持续开展系列消费促进和惠民活动。据不

完全统计，2024 年，各地共举办相关惠民活动 21

万场次，发放消费券等惠民补贴 23 亿元，带动消

费超 1400 亿元。文旅消费的综合带动作用凸

显，演艺经济、夜间经济、票根经济等十分活跃，

有效延展了消费链条。

作为高质量发展的重要支点，文化产业还在

不断突破自身边界，与其他产业跨界融合。近几

年，“跟着演出去旅行”成为新风尚，据统计，演唱

会、音乐节等大型演出的跨城观演率超过 60%；

文物游、非遗游、考古游、博物馆游持续升温，人

们在旅途中，除了看山、看水、看风景外，更希望

体验美、体验文化、体验风土人情。中央宣传部

副部长、文化和旅游部部长孙业礼表示，文化和

旅游的融合发展，不仅稳住了消费的基本盘，同

时充分发挥“一业兴、百业旺”的乘数效应，有力

带动促进了制造业、农业、商贸、体育、交通等行

业活力的释放，有效促进群众的就业和增收。

走进生活迈向世界

今 年 是 故 宫 博 物 院 建 院 100 周 年 ，9 月 29

日，“百年守护——从紫禁城到故

宫博物院”展览在故宫博物院揭

幕。一件件国之瑰宝再次展现在

世人面前，立体式阐释着中华文

明具有的突出的连续性、创新性、统一性、包容性

与和平性。

中华文明源远流长、博大精深，是中华民族

独特的精神标识。“十四五”时期，我国文物保护

利用、考古研究得到全面加强。

坚持保护第一，守护国之瑰宝。文物资源家

底基本摸清，第四次全国文物普查取得重要阶段

性成果，76.7 万处“三普”登记文物全部完成复

查，新发现文物数量超过 13 万处；完成全国石窟

寺及摩崖造像、古代名碑名刻文物、革命文物资

源等调查公布。各级财政文物保护专项经费持

续投入，近 2000 项全国重点文物保护修缮工程

有力推进。

深化考古研究，筑牢文明根基。中华文明

探源工程成果丰硕，“考古中国”重大项目取得

重要进展，批复实施 7700 余项主动性考古发掘

和基本建设考古项目，牛河梁、石峁、二里头、三

星堆等遗址取得重要考古新发现，南海西北陆

坡一号、二号沉船深海考古迈向世界先进水平，

中 国 特 色 中 国 风 格 中 国 气 派 的 考 古 学 初 步

建立。

国庆中秋假期，各大博物馆无疑是人们出

游最热门的选择之一。安徽博物院推出“金耀

九州——中国古代金银器的文明印记”特展，

让观众通过精美的金银器物触摸中国金银艺

术从萌芽到鼎盛的历史脉络；“贺兰山下‘桃花

石’——西夏文物精品展”在首都博物馆开幕，

这是西夏陵列入《世界遗产名录》后的首场专

题大展。与此同时，非遗体验也将节日氛围拉

满，江苏南京熙南里“百戏灯会”、安徽铜陵打

铁花等广受欢迎。

博物馆热、非遗热，是文化遗产融入现代生

活的生动写照。“十四五”以来，我国文化遗产的

传承利用不断创新，进一步激发文化自信、赋能

美好生活。全国备案博物馆数量达到 7046 家，

平均每 20 万人拥有一家博物馆。国家考古遗

址公园增至 65 家，革命文物保护传承激发爱国

热情。第五批国家级非遗代表性项目 325 项、

第六批国家级非遗代表性传承人 942 人相继公

布，非遗保护传承制度更加完善、理念深入人

心，非遗更好地融入现代生活，各地建设非遗工

坊 1.29 万 家 ，带 动 相 关 产 业 120 万 余 人 就 业

增收。

随着文化强国建设持续推进，国家文化软实

力和中华文化影响力不断提升。当地时间 7 月

11 日，在法国巴黎召开的第 47 届世界遗产大会

通过决议，将我国西夏陵正式列入《世界遗产名

录》。至此，我国已拥有世界遗产 60 项。去年 12

月 4 日，“春节——中国人庆祝传统新年的社会

实践”列入联合国教科文组织人类非物质文化遗

产代表作名录。截至目前，我国共有 44 个项目

列入联合国教科文组织非物质文化遗产名录、名

册，总数居世界第一位。与此同时，随着电影《哪

吒之魔童闹海》票房登上全球影史票房榜第五

名，时尚潮玩在全球掀起“LABUBU 热潮”⋯⋯

中华文化以更加时尚、多元、开放的姿态走向世

界。2024 年，我国文化贸易总额达到 1.4 万亿

元，其中具有数字化、网络化、智能化元素的文化

贸易总额超过 3700 亿元，占比超过 1/4。一批优

质文化企业深耕中华优秀传统文化，推动动漫、

游戏、潮玩、演艺等文化产品

加速“出海”，有效助力中华文

化走向世界。


