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“ 移 动 的 家 ”带 来 新 商 机
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随着汽车保有量持续增长和生活水平的提高，

消费者对汽车后服务市场尤其是汽车配件配饰的

需求呈现功能与个性并重的趋势。从车载吸尘器、

车载冰箱到车载摆挂件、车载香水，汽车装饰得越

来越像一个移动的家，也给汽车配件配饰市场带来

巨大的商机。

数据显示，车载电器、汽车装饰、汽车充电装

备等品类成交额居前。在车载电器中，行车记录

仪、电源、车载冰箱等成交额占比最高。在对不同

年龄段消费者的统计中，年轻人成为消费主力。

按照汽车配件配饰成交额统计，26 岁至 35 岁年龄

段消费者成交额占比最高；按照汽车配件配饰成

交量统计，25 岁及以下年龄段消费者成交量同比

增长最快。

在蕴藏机遇的同时，汽车配件配饰以及相应的

汽车后市场也面临一些问题，比如，产品质量参差

不齐、标准化程度不高等。一些配件看起来小，但

是关乎车辆整体性能与行车安全。安全是汽车产

品的底线，必须守好。

推动汽车后市场相关标准与其他国家标准互

认，提高部分基础配件标准化程度，有助于降低制

造和维修成本，促进汽车工业规模化生产，提升生

产效率，确保汽车安全性能，保障消费者生命财产

安全。对于一些个性化的配件配饰，也要充分考虑

布局合理性、阻燃性能等因素，确保不会对驾乘人

带来安全隐患。

此外，随着汽车产品更新周期不断缩短，基于

系统设计与整体解决方案的同步开发模式越来越

流行。很多整车企业从生产之初，已将汽车相关配

件配饰的生产和设计进行了充分考虑。面对这一

趋势，传统汽车配件饰品供应商应加强与车企的合

作开发，避免因配套慢而跟不上市场节奏。


