
2026年 2月 10 日 星期二2026年 2月 10 日 星期二88 地 方地 方

精雕特色

IP

为文旅添彩
杨润聪

本版编辑 覃皓珺 美 编 吴 迪

乘坐“最忙高铁”感受湾区融合
本报记者 郑 杨

1 月 26 日，全国铁路实行新的列车运行

图，贯穿广州、深圳、香港三大都市的广深港

高铁运力大增，以日均 387 列的开行密度成

为“全国最忙高铁”。高峰时段，平均 2 分钟

发出一列车。

虽说见惯了“轨道上的大湾区”的繁忙日

常，记者仍感疑惑：车次密成这样，有那么多

人坐吗？近日，记者乘上了广深港高铁线一

探究竟。

乘客故事多

在一个寻常的周四，记者登上从广州南

站开往香港西九龙站的 G6527 次列车，节节

车厢满员。“我住广州番禺区，去香港跑业

务。”乘客郭伟健告诉记者，“走广深港高铁

线，从西九龙站通关只需 10 来分钟，一个半

小时就能到目的地，比起过去坐大巴从深圳

过关节约了一半时间，所以去香港的频率高

了很多，很多业务都可以当面谈了。”

寒假来临，一群群可爱的“研学族”登上

列车。“我们去广州交流学习！”香港沙田官

立小学的研学团正在西九龙站厅候车，见到

记者，孩子们像小鸟一样围过来，兴奋地分

享对此行的期待。孩子们参加的是香港教

育部门主办的“同根同心”学生内地交流计

划，要去了解广州的自然保育等情况。“就要

多去外面看看世界。”正在读小学四年级的

张浅盈认真地说。

从西九龙北上的，还有许多从容的“银发

背包族”。“趁春节没到，错峰去重庆看洪崖

洞。”香港阿叔简福驹说，高铁越来越快、通达

站点越来越多，享受“一个人的旅行”成了他

每年一两次的“保留节目”。今年起，广深港

高铁西九龙站通达全国的站点增至 110 个，

新增站点直达南京、无锡、合肥等旅游胜地，

让简福驹的“高铁深度游”又多了新选择。

来 大 湾 区 寻 觅 商 机 的 外 国 人 也 不 少 。

“从香港去深圳拜访朋友和南非的客户。”带

家人同游的南非旅客汤米兴致勃勃地告诉

记者，这趟旅程性价比很高，不仅能购物，充

满乐趣，还能拓展业务。

消费新潮涌

据统计，广深港高铁开行 7 年多，累计发

送旅客已破 1 亿人次，其中，2025 年跨境客流

超 3500 万人次，同比增长 17.8%。

从西九龙到福田，14 分钟，一杯咖啡的

距离，催生了“跨境通勤”的新风尚。港铁西

九龙站值班站长张文豪，日常所遇的高频状

况是“人过了关，车走了”——跨境高铁的便

捷，常常让人忽略了预留足够的时间。好在

班次密集、改签灵活，即使临时调整行程也很

从容，很多人已形成“早上去香港、晚上回内

地”的生活习惯。“今年以来，仅新运行图实施

后的前 12 天，跨境旅客量就突破了 100 万人

次。”在张文豪看来，高铁“公交化”运营对客

流的带动作用还将进一步显现。

广深港高铁自香港通达全国，催热了“高

铁游”新潮流。“近期很多港胞组团坐高铁赴

内地旅游交流，反映出香港同胞对深入了解

内地、融入国家发展的强烈意愿。”港铁西九

龙车站经理黄建础说。事实上，他和张文豪

都爱上了周末高铁游。一周紧张的工作后，

与家人朋友去深圳、中山等地享受“慢生活”，

在美食、游乐中放松身心。长途游方面，内地

旅游资源丰富，高铁直达舒适快捷，潮汕地区

和厦门、长沙等城市成为最受香港同胞青睐

的目的地。

高铁的便捷，还带动了“高铁+演唱会”

消费新模式的兴起。爱追演唱会的郭伟健清

晰地感受到了这一新趋势。出了西九龙站转

乘地铁，两站便能到红磡体育馆。“去年坐高

铁去香港看了不少明星的演唱会。香港票价

更低，看完当晚就能回广州。”郭伟健观察发

现，不管在香港还是在澳门，像他一样“跨城

观演”的内地粉丝还有很多。

“宝藏”真不少

探 访 广 深 港 高 铁 ，一 路 挖 到 不 少“ 宝

藏”。在高铁重塑大湾区生活方式、消费方式

乃至经济发展方式的同时，铁路部门的思维

也在深刻转变，不再仅仅将自身定位于交通

服务者，而是千方百计让这条高铁线成为流

量放大器、消费挖潜器乃至商贸新平台。

“宝藏”之一，是铁路上的营销精算师。

“社会上任何热点现象，哪里要开演唱会了、

哪里要搞足球赛了，我们的营销精算师天天

都在研究。依托大数据支撑，精准预判热门

路线，迅速匹配运力。”国铁广州局宣传部方

杰告诉记者，比如上午 10 点发现某条线有大

量需求，立刻申请次日加开，几小时后售票信

息就能挂到 12306 平台上。

大湾区火热的演艺经济、赛事经济、会

展经济，旺盛的周末游、省际游、入境游、研

学游，背后都有着高铁精算师在奋力挖潜、

引流。比如，港

铁 公 司 与 旅 游 业

界 紧 密 合 作 ，在 不

同 季 节 推 出 不 同 主

题“ 高 铁 游 ”，2025 年

安排逾 60 班旅游专列，

涵盖张家界、潮汕等热门

目的地。

还有个“宝藏”，是广

深 港 沿 线 高 铁 站 涌 现 的

多 元 新 鲜 业 态 。 记 者 看

到 ，各 高 铁 站 纷 纷 结 合 城 市 定 位“ 花 式 整

活”，助力城市把客流转化为实实在在的消

费动能。

应内地及海外旅客享受美食及购物的

需求，西九龙站持续引入港式特色餐饮及

零 售 店 ，通 车 以 来 相 关 面 积 增 加 逾 20% 。

站内还不时举办文商旅活动，丰富旅客体

验。去年西九龙站举办了由世界著名品酒

大师主持的培训班，吸引了不少人专门乘

坐高铁前来参与。

福田站是过港跨境高铁的第一站，在人

流如织的站厅中心，一座港商服务站分外醒

目。“港商一出来就能看到服务站，他们关心

的各种问题，比如在内地注册公司、办银行

卡、了解税收和招商政策等，不出站就能得到

解决。服务站还经常组织 AI 科技、潮玩等商

务沙龙及考察活动，已帮助不少港商落地福

田。”服务站工作人员刘思宇说，作为全国首

个设在高铁站的港商服务站，该站 2024 年启

动以来已接待超 1.4 万个香港企业或创业者，

提供 5600 多次服务。

坐落在东莞腹地的虎门站，同样成为当

地招商、留商的第一站。虎门站工作人员白

云鹏在对港商的长期服务中已跟不少港商处

成了朋友。他告诉记者，广深港高铁让众多

在东莞开办工厂的香港企业家与当地的联系

更加紧密，不少人周末也常在东莞度过。此

外，高铁吸引了不少香港设计师北上深圳、东

莞等地创业，“香港设计+东莞制造”的金牌

组合，让湾区品牌更具竞争力。

便捷高效的通勤圈、梯次配套的产业圈、

便利共享的生活圈⋯⋯一路采访，记者深切

感到，2 分钟一趟的广深港高铁，见证着大湾

区深度融合的喜人变迁。

记者在广深港高铁上的所见，背后是一

串串令人欣喜的数字：截至目前，粤港澳三地

198 项高频政务服务事项实现跨境通办，84

家港澳青年创新创业基地吸引了超 7000 个

港澳项目入驻，香港“长者医疗券”使用范围

覆盖大湾区内地九市、惠及超 178 万名符合

资格的香港长者⋯⋯2025 年，大湾区经济总

量预计突破 15 万亿元，“深圳—香港—广州”

创新集群跃居全球首位。

近年来，“文旅+”呈现蓬

勃态势，各地各具特色的地域

文化、特色建筑等被具象为一

个个文化 IP，成为带动地方文

旅发展的关键要素。日前，文

化和旅游部在福建泉州启动

2026 年 全 国 春 节 文 化 和 旅 游

消费月。消费月期间，各地将

举 办 约 3 万 场 次 文 旅 消 费 活

动，发放超 3.6 亿元消费券等消

费补贴，文旅 IP 无疑是激发消

费潜力的关键环节。

尽 管 各 地 文 化 IP 打 造 成

效显著，仍有部分文旅项目盲

目迎合“快餐式”审美，忽视了

对中华优秀传统文化的挖掘与

传承，令 IP 陷入同质化困境。

不少网红打卡地沦为游客眼中

的“一次性景点”，缺乏长效发

展规划，不仅未能带来实质性

效益，反而破坏了原有文化生

态。此外，文旅跨界融合不深、

产业链条未能有效贯通、价值

转化效率偏低等问题，也不利

于文旅领域的文化 IP 可持续

发展，制约了文旅消费的提质

升级。为此，应从场景创新、产

品供给、资源联动等方面多措

并 举 ，对 本 地 文 旅 IP 精 雕

细琢。

培育消费场景，激活情感

消费潜力。打造文化 IP 应摒弃

同质化商业模式，将地域特色

文化基因融入产业发展。比

如，作为长沙历史文化街区核

心板块的潮宗街，在改造升级

中为明清街巷格局注入现代活

力。特色消费场景作为推动文

旅产业高质量发展的关键抓

手，一方面要系统梳理地域文

化资源，精准提炼具有高辨识度的核心文化符号，将其作为

文化 IP 的内核；另一方面要充分运用数字技术，推动文化符

号向可感知、可体验的消费场景转化，通过打造沉浸式、互动

式体验空间，赋予文化 IP独特的品牌标识和情感共鸣点。

深化文旅融合，优化优质产品供给结构。产品 IP 创新

能让本地元素的转化效率与吸引力大幅提升，比如，贵州文

旅以“黔西南·寻龙记”线路创新产品破局，打造“山系生活”

新范式，构建起多元化产品 IP 体系。推动文旅“流量”变

“留量”，关键在于对本地元素的精准挖掘、对游客需求的深

刻洞察。在此过程中，既要强化故事化、品牌化重构，推动

本地元素在生活化场景中向特色鲜明的新产品、新业态转

变；还要持续优化文旅产品供给体系，以产品 IP 为载体整

合分散的文旅资源，打破单点生产的传统模式，构建体系

化、场景化的产品供给格局，实现文旅资源开发提质、存量

产品焕新，推动文旅流量反哺产业升级。

强化资源联动，推动文旅消费提质扩容。当前，赛事

IP 正日益成为整合文化、旅游、体育等多元资源的关键纽

带，通过内容赋能与场景融合，有效激活区域经济活力。以

重庆“渝超”联赛为例，当地不仅联动餐饮、文创、景区、住宿

等多元业态，带动消费场景升温，还依托主客场赛制促进跨

区县人流互动，催生出“观赛+游览”“赛事+体验”等新型融

合消费模式，显著释放了区域消费潜力。要实现赛事 IP 对

区域发展的持续赋能，需在深入挖掘赛事文化内涵、夯实

IP 生态培育基础的前提下，着力构建从流量汇聚到消费转

化、从短期热度到长期价值的全链条运营机制。唯有如此，

才能将赛事影响力切实转化为文旅消费增长动能。

热闹的广州南站候车大厅。 秦国威摄（中经视觉）

奔驰中的广深港高铁列车。朱 博摄（中经视觉）

在艺术教育中融入思政教育，核心是将艺

术的审美性、人文性与思想政治教育的价值引

领相融合，以美育人、以美化人，实现知识传

授、能力培养与价值塑造的统一。济宁学院美

术学院构建艺术思政融合教育体系，以艺术之

实提升教学内涵、以艺术之行丰富育人实践、

以艺术之美浸润时代新人，着力培养具有浓厚

艺术气质、深厚“五爱”情怀、堪当民族复兴重

任的时代新人。

构建“艺术+思政”特色课程

课堂教学是实施人才培养的主渠道。济

宁学院美术学院注重挖掘艺术资源，打造“思

政+艺术”特色课程，为学生提供更加丰富的

学习体验，引导学生在艺术情境中有形、有感、

有效地融入思政课内容，在艺术中体悟与践行

其传递的价值理念。

一方面，学院围绕美术、环境设计、视觉传

达设计、数字媒体艺术等专业，构建“艺术+思

政”特色课程。例如，开展“济宁文化名家进课

堂——寻美孔庙”教学活动，指导学生集中学

习石雕、木雕、彩绘、瓦当等民间美术在山东曲

阜孔庙建筑中的体现；开展“非物质文化遗产

代表性传承人进课堂——寻美曲阜席编工艺”

教学活动，坚持以学生为中心，以产出为导向，

紧密结合美术学（师范）专业学生的就业方向，

打造师范生就业的现实情境，沉浸式体验中小

学美术社团的教学方式，涵养了基础教育情

怀 ，且 提 升 了 学 生 的 课 程 学 习 体 验 和 学 习

效果。

另一方面，学院紧紧围绕“课程思政建

设”“地方艺术资源应用”等方向组织教师开

展科研工作，为教学注入新鲜的实践案例与

前沿知识。例如，举行“敢担当善作为、深

化综合改革、提升内涵水平”新时代教育教

学思想大讨论活动、“课程育人”交流座谈

会，激励引导教师挖掘发挥艺术课程自身所

蕴含的思政教育元素，将教书育人的内涵落

实到课堂教学主渠道，使课程彰显思政味

道，突出育人价值，实现立德树人润物无声

的效果。

进行“艺术+思政”生动实践

实践教学是艺术教育不可或缺的重要组

成部分。美术学院依托优质文化资源，开展形

式多样的实践教学与思想教育活动，推动传统

文化与艺术教育、思政教育深度融合，为培养

兼具文化底蕴、坚定信念与创新能力的高素质

艺术人才持续赋能。

一方面，学院依托各具特色的实践教学

基地，组织开展了一系列主题鲜明、形式多

样、成效显著的实践教学活动，让思政教育

“活”起来、“实”起来。例如，组织学生赴

山东艺术学院美术馆、山东出版美术馆参观

“全国高校素描教学展”与“五行五色——当

代水墨人物画作品展”两场高规格展览，让

学生在近距离接触高水平艺术作品的过程

中，清晰了解专业前沿动态，深化对专业知

识的理解；组织视觉传达设计专业教师、辅

导员及百余名毕业生，赴山东儒陶工艺制品

有限公司、山东等闲谷艺术粮仓文化发展有

限公司、孔子博物馆等地开展实践考察，引

导师生在实地行走中感悟初心使命，在具体

实践中传承儒家文化。

另一方面，学院组织师生赴多地开展多样

实践活动，开拓学生眼界的同时，深化学生的认

知。例如，组织环境设计专业师生赴苏州、上海

及浙江西塘古镇，开展以“传统与现代的对话”为

主题的设计考察活动，通过实地调研、文化体验

与设计实践相结合的方式，深化学生对环境艺

术设计的理解。同时，借助思政与专业的深度

融合，进一步强化学生的文化自信与创新意识。

打造“艺术+思政”高光舞台

搭建文化交流与艺术学习的平台，是以艺

术为桥梁强化学生对中华优秀传统文化的认

同感与归属感、推动理想信念教育走深走实的

重要举措。学院秉持“以艺术润心、以美育人、

以文化人”的核心理念，通过系列活动，将艺术

教育与思想政治教育有机融合。

一方面，学院持续深挖时代楷模、巾帼榜

样的故事，打造更多有温度、有筋骨的艺术作

品，让思政教育兼具理论深度与情感温度，推

动爱国、创新、求实、奉献的科学家精神在青年

一代中薪火相传。例如，学生以 2025 年度济

宁市公益广告创意大赛暨“济宁有礼”文创设

计成果展为契机，围绕社会主义核心价值观、

文明城市创建、中华优秀传统文化传承、绿色

低碳生活倡导等主题，创作出一批立意深刻、

表达精湛的作品，生动展现了新时代济宁城市

风貌与人文精神；学生以学校举办的“执手中

笔，绘中国心”庆祝中华人民共和国成立 75 周

年大学生艺术创作展优秀作品展示为契机，创

作《盛世华诞》《清澈的爱，只为中国》《七十五

载逢盛世，画卷绘就爱国情》等一系列体现新

时代审美品格的红色主题作品，促进了红色文

化的传播与弘扬。

另一方面，学院围绕普及和提高相结合、

思想性和艺术性相结合、文化传承和艺术创新

相结合等原则，参与或开展多样艺术活动，将

流光溢彩的舞台变成思政课讲台，将丰富多彩

的文艺作品、项目等化成育人教材。例如，主

办“古韵新风——曲阜三孔主题油画青年艺术

家邀请展”，以油画为艺术语言，巧妙融合历史

与现代、传统与创新，重现曲阜三孔（孔庙、孔

府、孔林）的恢宏气象与深厚底蕴，同时唤起学

生对儒家文化的关注与思考，激发学生对传统

文化的继承与创新精神；承办“我家就在岸上

住——运河风情油画作品展”“儒韵清风，廉洁

校园——曲阜市清廉学校建设主题书法绘画

作品展”，为学院师生搭建起展示才华、交流学

习的平台，同时也为传统文化的传承与创新贡

献力量。

未来，济宁学院美术学院将进一步发挥艺

术教育的特点和优势，持续推动思政教育与艺

术教育的紧密结合，积极探索“思政+艺术”铸

魂育人新路径，以艺术之美浸润时代新人、激

励报国之行。

（董 林 靳晓航）

·广告

济宁学院美术学院

融思政于美教 培育时代艺术新人


