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春 日 赏 花 活 力 迸 发
本报记者 沈 慧

梨花淡白柳深青，柳絮飞

时花满城。又是一年赏花时，从

高山峡谷间悄然绽放的高山杜鹃到

乡野田埂上恣意铺展的烂漫野花，从倾

国倾城的洛阳牡丹到漫山遍野的油菜花

海⋯⋯春和景明，神州大地次第花开。人

们踏青寻芳，感受春日的浪漫，带动赏花经

济持续升温。

繁花似锦 出游升温

春意渐浓，北京中山公园迎来一年一度

的“郁金香时刻”。3 月 20 日，中山公园第 31

届春花·郁金香文化节启幕，八方游客远道

而来，共赴这场美丽的春日之约。“早就听说

这里的郁金香很美，果然名不虚传。”周末，

来自天津的游客张颖带着父母前来打卡，

“没想到，上午 10 点刚过，公园门口就排起

了长队。”

红的似火、粉的如霞、白的胜雪⋯⋯步

入园内，各色郁金香在春风中摇曳生姿，与

古柏红墙相映成趣。不少市民游客驻足花

前，或俯身轻嗅，或举起手机定格美好瞬间。

不只赏花，解锁春日新玩法，今年中山

公园内，“传芳宝阁”与“驿路花市”两大市集

也成为热门打卡地。前者汇聚非遗手作、插

花制香、文创产品等，吸引众多游客驻足体

验；后者则集结北京饭店、小莫餐厅、六必

居、义利等老字号与品牌，让游客在郁金香

花海中品味春意的同时，也能大快朵颐。

“在园子里逛累了，来上一瓶清凉可口

的酸梅汤，再买上一个新鲜出炉的果子面

包，找个长椅坐下来。一边欣赏美景一边享

受美食，这才是春天的最佳打开方式。”来自

山东的游客赵霞感叹。

等闲识得东风面，万紫千红总是春。眼

下，正是用脚步丈量祖国大好河山的最佳

时节。

在北京玉渊潭公园，成片的樱花灿烂绽

放，粉白的花瓣层层叠叠，美不胜收。樱花

树旁，来自江苏南京的陈静雯正在为 6 岁的

女儿拍照留念。“一直想带孩子来北京玩玩，

这个季节春暖花开，正适合带孩子出门旅

行。”陈静雯说，这次来北京她请了几天年

假，除了玉渊潭公园，她还计划去故宫和颐

和园逛逛。

最美人间四月天。杭州湛碧楼前的樱

花、苏州网师园的玉兰、绍兴仓桥直街的苦

楝树、福州三坊七巷的流苏花⋯⋯随着气温

回升，一株株花树成就一幅幅社交媒体上出

圈的春日“名场面”，直接拉动了区域旅游消

费的快速增长。飞猪数据显示，3 月以来，

“赏花”“踏青”等关键词的搜索热度环比增

长 3.8 倍，平台上游览观光类度假商品的成

交额同比增长 72%。

“花”样翻新 可食可赏

除了观赏，许多花卉还是极具时令气息

的天然食材。苦刺花、金

雀花、玫瑰花⋯⋯在云

南，“开春吃花”是一

大特色。每年春天

一 到 ，云 南 的 菜

市场就热闹了

起 来 ，一 份

份 五 颜 六 色

的可食鲜花摆放

得整整齐齐，令人赏

心悦目。

不只是云南把这份春日限定的鲜美吃

进肚子里，记者注意到，北京多家超市也上

架了可食鲜花，吸引了众多市民前来选购，

“95 后”姑娘郑雨就是其中一位。自从几年

前在一家云南菜馆里解锁了吃花的乐趣，她

便爱上了这一口春天的味道，“我最喜欢的

是茉莉花煎蛋，一口咬下去，鲜嫩的鸡蛋裹

着甜甜的花汁，唇齿留香”。

槐花、金雀花、茉莉花、重瓣玫瑰花、可

食用鲜黄菊花，京东七鲜超市蔬菜采销员王

兰告诉记者，今年七鲜推出了 5 款可食鲜

花，上市以来整体销量同比增长 110%，其中

槐花、金雀花、茉莉花尤其受欢迎。

仅仅吃花还不够。春风和煦，景色宜

人，身着汉服赏花正成为春日里一道亮丽的

风景线。

画眉、贴花钿、盘发⋯⋯经过造型师的

一番精心打扮，北京姑娘李雨欣和闺蜜衣袂

飘飘地出现在了北海公园。“每个女孩子都

有一个古装梦，趁着春暖花开，我们也来体

验一次。”李雨欣说。

像 李 雨 欣 这 样 的 汉 服 体 验 者 不 在 少

数。在西安“本宫来了”国风体验馆，店长赵

静这段时间忙得脚不沾地。“每年赏花季，也

就是 3月、4月，我们就格外忙碌，今年入春以

来，店里的销售额同比增长了约 22%。”赵静

告诉记者，赏花季店里最受顾客欢迎的款式

是浅色系唐风齐胸襦裙，人均客单价在 350

元左右。客户群体以亲子家庭、年轻人为

主，多为体验型游客，也有部分汉服爱好者。

“最近赏花游持续升温，询问汉服妆造

的顾客很多，为此，今年樱花季我们专门在

青龙寺景区内设立了临时店铺。”赵静说。

多元融合 颜值变现

4 月 6 日，北京南苑森林湿地公园露营

区，烂漫的野花旁，一顶顶帐篷错落支起。

沿着河边，市民李宗伟找了个阴凉处，支起

折叠椅，摆好小桌，准备和家人朋友一起享

受春日的美好。

一顶帐篷、一片草地、一桌美食⋯⋯这

个春天，约上三五亲朋好友，在赏花之余来

一场惬意的露营，成为许多市民热情拥抱大

自然、放松身心的热门选择。

“今年赏花季，骆驼户外露营装备销量

实现强劲增长，特别是黑胶防晒速开帐篷、

月亮椅等露营装备凭借便捷实用的特性，备

受消费者青睐。”骆驼集团品牌总监肖逸胜

告诉记者，今年赏花热潮涌动，户外消费市

场升温态势明显。以黑胶速开帐篷为例，设

计师围绕便捷进行设计，“一提即开，一压即

收”，成为百万消费者的“入门第一帐”。

不过，与传统野外露营不同，人们对赏

花场景下的户外装备有着特别的需求，比

如，轻量化、便捷化，还要能“出片”。“赏花场

景下，大家对于‘美学’有着更高追求。”肖逸

胜介绍，积极顺应这一消费趋势，近年来骆

驼的户外产品在注重功能性和专业性的同

时，正朝着高颜值的方向努力。比如，骆驼

推出的自有 IP 熊团团、抱抱鹅等高颜值露

营产品，兼顾专业户外性能、多场景适配和

美学表现，销量正稳步攀升。

当然，赏花游带火的不止露营。这个花

季，以花为媒，打造新场景，各地赏花经济活

力迸发。

在深圳，坐着直升机高空赏花成

为独特的体验方式，并由此延

展 出 了 一 条 涵 盖 低 空 经

济、餐饮住宿的消费

链条。

在 济 南 ，

各大景区融

入 非 遗 、

演艺、巡游、市集等元素后，赏花经济链条进

一步延伸。清明假期第一天，截至 14时全市

纳入监测的 30 家重点旅游景区共接待游客

39.1万人次，实现营业收入1390.5万元。

在云南昆明，当地公园与周边商场联动

推出“春日赏樱消费券”、春日市集、免费停车

等服务，构建“公园+商场”的文旅商融合新模

式，既增添了游园乐趣，也释放了消费活力。

在北京，10 条“漫步北京”品质赏花主

题线路，串联最佳赏花点位、人文景观、特色

美食、文创体验、休闲业态，打造“赏花+文

化”“赏花+休闲”“赏花+美食”“赏花+运动”

等一系列春季游玩新体验，助力市民游客感

受北京春日的自然与人文之美。

有关专家表示，赏花经济的高质量发

展，要求各地既要有“以花为媒”的眼界，更

要有“功夫在花外”的定力，让短暂花期化作

长久的产业动能。

茶 香 四 溢 供 销 两 旺
本报记者 李 景

日前，西湖龙井茶龙井 43 品种正式开

采 ，杭 州 西 湖 区 万 亩 茶 园 迎 来 春 茶 采 摘

季。在西湖龙井茶抽芽关键期，在龙坞茶

镇，各类茶主题特色体验活动次第亮相，当

地正从卖茶叶向卖风景转变，从“一季火

爆”迈向“全年热”。

建于茶山之间的春日市集人气高涨，

不少摊位还增设了二层观景区，近 20 家商

户聚焦品茶、围炉煮茶、特色手工等业态，

游客可沉浸式感受春日茶香韵味。“我们

茶室开窗的原因，就是想让客人在房间里

喝茶，推开窗伸手就能够触碰到茶叶。”市

集商户杨柳表示，依托于“茶+DIY”“茶+

扎染蜡染”等活动，“一到周末，翻桌都来

不及。”

得益于得天独厚的茶园资源，龙坞茶

镇打破单一茶叶销售的传统模式，将整片

茶山打造为开放式景区，通过业态前置、场

景创新、提前预热市场等方式，有效聚拢人

气。自 3 月以来，村里的客流量较平时增长

了 50%，营业收入稳步提升。随着春茶季全

面开启，当地还陆续推出采茶体验、非遗炒

茶展示、全茶宴品鉴等一系列活动。

浙 江 湖 州 的 安 吉 白 茶 开 采 时 间 较 西

湖龙井茶稍晚，3 月底，全县 24.32 万亩茶

园进入采摘季，春茶市场迅速升温。作为

典型的“时间窗口型”农产品，安吉白茶以

“明前茶”为核心卖点，开采后短时间内即

进入销售高峰，今年市场端呈现出预订提

前 、需 求 分 化 的 特 点 ，高 品 质 茶 叶 依 然

走俏。

“现在生产线已经 24 小时满负荷运行，

一天可加工 1 万斤干茶。”安吉县龙王山茶

叶开发有限公司负责人潘元清介绍，企业

预订订单定金已达 1000 余万元，预计今年

产值同比增长 25%至 30%。目前，零售价在

2000 元至 3000 元一斤的中端白茶最受市场

欢迎，兼具品质与性价比，成为当前消费主

流；同时，“头采茶”“明前茶”等高端产品依

然供不应求，呈现出明显的分层消费特征。

消费场景也在持续拓展。在安吉县溪

龙乡“白茶原野集”，茶园转化为集展销、体

验、休闲于一体的消费空间，部分茶农单日

营业额超过 1 万元。在白茶原“一片叶子”

茶饮空间，以白茶为基底的新式茶饮受到

欢迎，单日销量最高超 3000 杯。

“从产业链看，安吉白茶正由卖产品向

卖体验转变。”安吉县农业农村局党委书

记、局长刘斌表示，该县已开发白茶衍生产

品 50 余种，如茶护肤品、茶香薰、康普茶等，

年产值超 12 亿元，有效延伸了产业链。

随着浙江各地茶叶相继进入采摘销售

季，作为全国最大的绿茶交易市场，位于丽

水市松阳县的浙南茶叶市场也越来越热

闹，茶农纷纷挑着刚制好的春茶摆摊，来自

全国各地的茶商穿梭其间，品鉴、询价、讨

价还价声此起彼伏。“60 来斤龙井 43 干茶不

到两个小时就全部卖出去了！”本地茶叶加

工户潘荣宝介绍，几天忙碌下来，他已卖出

了 500 斤干茶。

“由于今年开春气温回升快且平稳，茶

叶开采早、产量高，均价则因高中低档各类

茶叶集中上市而略有下调，但凭借着过硬的

品质和市场流通的枢纽优势，春茶销路一路

向好。”本地茶商邓声辉表示，最多的一天卖

出 8吨干茶，主要销往广东和上海。

“我今天早晨 7点便入市选购，一口气买

了 200多斤茶叶准备发回北京。”来自北京的

茶商张海峰，已连续20多年到松阳采购春茶，

在他看来，这里的茶叶品质稳定，交易规范，获

得了全国客商的长期认可。据统计，2025年，

浙南茶叶市场交易总量达 8.23万吨，连续 20

余年稳居全国绿茶产地市场第一。

“这里是全国绿茶价格的晴雨表，

也是我们最核心的竞争力。”浙南茶

叶市场有限公司副总经理谢恺轩

介绍，当前在售的本地茶以乌牛

早、龙井 43 为主，黄茶、白茶等

品种也开始少量上市，随着

气温回升、采摘量增大，上

市量将逐日攀升。

近日有媒体报道，部分眼镜店商

家报价时，在手机上悄悄打字，生怕

“隔墙有耳”；一款市面上常见的 1.61

折射率镜片，进货价仅 15 元，而报价

却高达 799 元，溢价超 50 倍。数字令

人瞠目，却并非个例。眼镜是消费者

的刚需消费品，但眼镜价格，却总让消

费者觉得“像雾像雨又像风”，看不清、

摸不透。

眼镜早已成为许多人日常生活中

不可或缺的产品。然而当消费者走进

眼镜店，面对琳琅满目的镜架和镜片，

听到一串串专业术语——折射率、阿

贝数、非球面、防蓝光⋯⋯大多数人往

往 一 头 雾 水 ，最 终 只 能 被 动 接 受 价

格。究其原因，主要是商家利用了消

费者对眼镜真实成本不了解、对镜片

材质专业术语不清楚等造成的信息不

对称，随意定价，追求暴利。

眼镜行业的价格乱象看似只是

“卖贵了”，实则危害是多重的。对消

费者而言，最直接的便是损害了消费

权益——没有买到等值的商品与服

务，被侵犯了公平交易权。与此同时，

有的商家为了追求高额利润，可能会

在配镜验光上打折扣，或销售质量不

达标的眼镜，这不仅无法保护消费者

的 眼 睛 ，还 会 损 害 佩 戴 者 的 视 力 健

康。对行业而言，如果商家通过高定

价、高折扣的套路进行销售，而非通过

提升验光技术、品质或售后服务来竞

争，则会导致诚信经营、合理定价的企

业难以生存。长期的价格迷雾定会让

消费者对眼镜行业产生普遍的不信任

感，从而抑制正常的消费需求，阻碍行

业的健康发展。

消除眼镜价格迷雾，核心不在于单

纯地“打价格战”，而在于通过多方努力，重建一个透明、专业、可

预期的市场。

打破信息壁垒，让价格匹配价值。监管部门应将眼镜价

格纳入重点监控范畴，制定合理的价格指导区间，严厉打击价

格欺诈等行为。同时，鼓励互联网眼镜品牌的发展，通过去中

介化、减少流通环节、透明定价策略，让消费者可以放心地“用

脚投票”。

严把资质门槛，让服务值得消费。配镜是一项包含验光、

研磨、适配在内的专业技术服务，消费者支付的货款中，本应

包含专业服务的价值。但问题在于，当专业能力参差不齐、验

光师资质模糊不清时，高昂的收费便失去了合理基础。行业

协会与监管部门需携手严把配镜机构的资质准入关，建立验

光师等专业人员的技能认证与信用档案。

强化消费者权益保护，用规则守护公平。如江苏、山东、

广东等地纷纷开展的专项检查、制定地方标准等行动，正是制

度层面迈出的积极一步。未来，还可进一步探索建立全国性

的眼镜产品追溯体系、推行统一的售后服务标准、设立便捷的

消费纠纷解决机制等。

总之，消除眼镜行业的暴利，并非要消灭企业的合理利

润，而是要建立一个公平透明的健康市场。当每一位消费者

的视力健康与基本权益得到保障，消费者才能够不再“雾里看

花”地购买眼镜。

消除眼镜价格迷雾

马维维

茶农在杭州市西湖区转塘街道茶山采茶茶农在杭州市西湖区转塘街道茶山采茶。。 （（资料图片资料图片））

本版编辑 林语晋 美 编 吴 迪

安徽省淮北市安徽省淮北市三五山景区三五山景区樱花绽放樱花绽放，，吸吸

引众多市民游客前来踏春赏花引众多市民游客前来踏春赏花。。

张张 伟伟摄摄（（中经视觉中经视觉））

北京元大都城垣遗址公园北京元大都城垣遗址公园““海棠花溪海棠花溪””

50005000 余株海棠盛放余株海棠盛放。。 胡庆明胡庆明摄摄（（中经视觉中经视觉））


