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政策红利精准直达
本报记者 童 政

近日，京东电器南宁民族大道店人

头攒动。在国家以旧换新政策的基础

上，商家联合部分家电厂家又提供了让利

优惠，激发了市民的购买热情。“既能享受

补贴，又能得到商家让利，价格实惠了很

多。而且通过云闪付 APP 便可办理以旧

换新，很方便。”市民黄雪买了一台洗衣机

后，又趁着优惠期买了一台空调。

今年以来，广西聚焦汽车、家电、数码

及智能产品等重点领域，全面推进以旧换

新，通过优化补贴流程、推动政策下乡、政

银企联手发力，让真金白银直达百姓手中，

城乡消费市场持续火热。截至 4 月 1 日，全

区共有 157.8 万名消费者参与补贴活动，享

受 补 贴 资 金 10.1 亿 元 ，直 接 商 品 交 易 额

93.9 亿元。

为方便群众参与，广西精准优化补贴

流程、简化办理环节。汽车领域创新采用

“先领补贴资格，再处置旧车、购买新车”模

式，打破先后顺序限制，让办理更省心。贺

州市启动“惠享贺城 驾享生活”汽车消费

促进月，通过“汽车六进”及以旧换新等政

策组合拳，让消费者在享受车企团购优惠

的同时，还可叠加申请国家汽车报废更新

或置换更新补贴，带动了汽车销售市场火

热升温。

参与活动的贺州汽车销售企业负责人

纷纷表示，活动期间客流量和成交量显著提

升。“我们店里的各种车型咨询量和订单量

翻了好几番，这个月销量有望创下新高。”贺

州隆福汽车销售公司团购负责人覃海燕

说。贺州埃安汽车销售公司销售人员黄丽

芬也表示，新能源车型特别受欢迎，政府补

贴加上企业让利，真正让消费者得到了实

惠，公司也实现了销量和口碑的双丰收。

南宁市则推出“以旧换新+有奖发票”

双重惠民举措，在以旧换新活动界面增设

有奖发票快捷跳转入口，在有奖发票平台

专门开通机动车、二手车发票专属上传通

道，实现两大活动互联互通、便捷参与。截

至 3 月 31 日，南宁市有奖发票累计审核通

过 发 票 127.3 万 张 ，带 动 消 费 额 近 6.4 亿

元。京东电器南宁民族大道店数码品类部

门负责人黄官宁介绍，有奖发票活动启动

后，客流量与销量均同比增长约 50%。

让农村群众共享政策红利，是新一轮

以旧换新活动的一大亮点。广西深度挖掘

农村地区换新消费潜力，通过增加农村线

下网点、引导线上渠道下沉、实施差异化补

贴，有效打通城乡消费壁垒。目前县域参

与主体占比达 44.7%，农村地区享受补贴

金额占比达 36.5%，县域家电销售收入同

比增长 60.5%，数码消费品销售收入同比

增长 48.2%，乡村消费潜力充分释放。

消费市场持续火热，得益于政银企三

方协同发力。广西深入开展以旧换新“五

进”活动，累计举办 200 多场次主题服务，

服务居民超 1000 万人次。各地汽车 4S

店、家电卖场、数码专营店同步开展 2000

多 场 促 销 活 动 ，政 策 补 贴 叠 加 商 家 让

利，优惠力度十足。

金融机构同步推出低息消费信贷，

全方位降低群众换新门槛。农业银行

百色分行聚焦农村居民汽车、家电等

消费升级需求，以金融产品为抓手、服

务下沉为纽带、场景融合为路径，打

好“政府补贴+厂商优惠+农行购车

礼”组合拳，让政策红利精准直达乡

村。截至 3 月末，该行已设立惠农服

务站 18 个，累计投放汽车分期贷款

2305 万元。

在提供多重优惠的同时，商家

也在服务上下足了功夫。南宁百

货大楼家电朝阳店总经理李国飞

介绍，门店提供旧机回收、配送安

装、补贴申领等“一对一”一站式

服务。目前，门店主流家电品类

销售额同比大幅增长，空调居榜

首，大屏彩电、手机、平板需求

旺盛。

产业带动效果明显
本报记者 王 伟 中国县域经济报记者 林春宏

春日的七仙岭下，暖意融融。在海南省

保亭黎族苗族自治县保城镇的海南鹏池汽车

销售有限公司门店内，人头攒动，现场咨询的

声音此起彼伏。“现金直补 9000 元，很划算！”

刚刚购置了比亚迪汉 L 的消费者王涛兴奋之

情溢于言表。

近年来，保亭积极推动消费品以旧换新

政策实施，覆盖家电、手机等数码产品以及汽

车行业，消费市场持续升温。2026 年，保亭

在政策上继续加码，以县级财政奖励和消费

奖励双重驱动模式，有效激发春季消费市场

活力。

在海南鹏池汽车销售有限公司门店，消

费者黄创哲正在看车、咨询补贴政策，“我原

本正考虑换一辆新能源汽车，算下来能省几

千元，相当于打了个折，这种好事当然不能错

过。今年补贴政策力度大，申请流程简单，便

决定趁着春日促销活动下手了”。

“目前换购客户中，新能源汽车需求占比

居多，尤其是最近油价预计上涨，大家对新能

源汽车的兴趣大增。”海南鹏池汽车销售有限

公司总经理梁伙均说，与去年采用固定金额

补贴的方式不同，今年保亭的以旧换新补贴

政策按照购买新车价格的比例计算补贴金

额，设计更加灵活。

据介绍，今年，保亭统筹安排财政专项资

金 1000 万元，用于汽车消费奖励补贴，进一

步激发了购车热情。按照相关政策，凡在保

亭县域内购买新车的消费者，尤其是新能源

汽车车主，可叠加享受“新能源汽车县级财政

奖励”的 3000 元补贴与“汽车消费奖励”的最

高 6000 元补贴，消费者可通过“海易兑”系统

进行线上申报，相关部门审核后将在县政府

官方网站公示奖励名单和奖励金额，实实在

在地把“真金白银”补贴给消费者。

政策的涟漪正不断扩大，激起春日消费

的澎湃动能。今年，保亭已成功推荐 11 家家

电商户、18 家手机等数码产品商户参与以旧

换新补贴活动，2 家汽车销售企业参与活动。

“冰箱、洗衣机和空调等大家电卖得非

常好，一台 2000 元的冰箱或洗衣机，大概可

以补贴 300 元。”保亭保城声乐电器商场主

管倪素丹说，政策带动了店里整体销量提

升，消费者更倾向于选择耐用、性价比高的

产品。

“自今年开春实施以旧换新政策以来，我

们店一个月的营业额达到 40 万元。”保亭保

城泓宝家电中心店店长余世宝说，顾客当天

到店选购商品，商家现场就能完成所有补贴

手续。

“以旧换新政策非常好，既处理了家里的

废旧电器，又省了一笔钱。”正在选购新冰箱

的消费者李巧珍说，“以前旧家电堆在家里占

位置，现在不仅能免费上门回收，买新家电还

有政府补贴，非常划算。”

以旧换新政策的持续发力，不仅直接降

低了消费者的消费成本，更带动了相关产业

协同发展，为保亭春日经济升温注入了强劲

动力。

为进一步扩大“以旧换新”政策覆盖面和

实施效果，保亭各部门正协同谋划、持续发

力。“我们与县科工信局、县融媒体中心等部

门建立联动机制，优化购车流程，加强媒体宣

传和政策解读。同时，加快充电桩布局及加

油站建设，完善基础设施配套，提升消费者体

验，持续释放市场消费潜力。”保亭县发展改

革委负责人马向东说，这将带动全县社会消

费品零售总额稳步增长，助力绿色出行和消

费提质升级。

“我们将以绿色智能为导向，持续征集新

增以旧换新参与门店，提升

各乡镇参与主体的覆盖面，

通过政策宣讲、联合促销、线

上线下同步宣传等方式，打

造‘政府补贴+企业让利’的

新消费场景，全力激发消费

活力。”保亭县商务局分

管负责人黄之裕说。

花 间 赏 味 春 意 浓
本报记者 杨阳腾

草长莺飞，春花烂漫，又到了一年一度赏

花时节。在深圳市梧桐山风景区，毛棉杜鹃

如云似霞，宫粉紫荆烂漫绽放。以花为媒、以

食会友，日前，深圳市首届大梧桐春花宴在罗

湖区启幕。

深圳市罗湖区发展和改革局副局长、大

梧桐生态融合区现场指挥部副指挥长林海伟

介绍，春花宴以增强“大梧桐 IP”影响力、推

广健康生活理念、带动片区消费为三大核心

目标，主会场位于梧桐山河碧道，同步联动望

桐露营地、莲塘口岸、深圳万象城等区域、商

圈。活动期间，千人素食长桌宴、直升机低空

花游、碧道露营、春日集市、文化展演等各类

活动将轮番登场，以期全方位满足市民游客

春日赏花出游需求。

走进望桐露营地，一场素食长桌宴正热

闹举办。“平时清扫马路时总低头看地，今天

抬头看见满山杜鹃，才真切感受到深圳的春

天这么美。活动准备的素食套餐既营养又美

味，让我们在忙碌中也能感受城市温暖。”受

邀参与活动的环卫工人何小华感慨地说。

“我是通过线上平台报名参加的。”深圳

市民陈志辉说，“这也是我第一次参加此类活

动，现场不仅能与各领域人群进行交流，还能

品尝九宫格素食，观看文艺展演，沉浸式体验

春日美食美景。长桌宴后，我还会去体验其

他活动环节，十分期待。”

从望桐露营地走出，穿过梧桐山艺术小

镇，来到梧桐山河碧道。“梧桐健康饮食街”与

“梧桐艺术文化街”在沿岸热闹开市，40 余家

餐饮商户与 10 余家非遗手作机构汇聚一堂，

创意素食、精致小点香气四溢；非遗手作、春

日礼品琳琅满目。漫步前行，伴随着悠扬民

乐，古风舞蹈翩然上演，宋韵巡游队伍穿行其

间，为春日山野增添古雅意趣。

“这是我们现做的黑松露生煎包，旁边是

我们自己制作的秘制菌菇酱，零添加、健康有

机，拌面吃，非常香。”集市上，梧桐舍那摊位

负责人沈梓茵介绍，“我们在市内已经开了

2 家餐厅，主打素食。希望借此春花宴，带动

到店消费的同时，推广健康生活理念。”

来自澳门、专注非遗钩织技艺的古玥雅

也跟随老师来到集市。“我们带了自己创作的

各类钩针编织玩偶和居家饰品。”她向记者展

示说，“这个太阳花造型的钩织摆件非常受小

朋友喜爱，已有不少游客前来询价。春花宴

给了我们一个很好的展示推广平台。活动所

在的大梧桐生态融合区近年来通过改造升

级，已成为艺术、文旅的全新目的地。我们工

作室也准备扎根片区发展，目前正在进行场

地筹备，计划开设非遗钩针技艺相关的培训

课程。”

“最近天气好，正适合带着孩子春游。听

闻这里举办春花宴，就来看看。”游客张子豪

携妻儿来到活动现场，“刚才，我们已经品尝

了米冰淇淋、果茶，还买了一盒果干。听说还

有互动游戏，等会儿我们也会去体验下。希

望这类活动能多多举办。”

为提升活动体验与消费引导，本次春花

宴以“政府搭台、企业唱戏”的模式，通过线上

线下联动展开。“我们在线上专门推出了‘趣

梧桐’小程序，整合头部素食品牌、民宿资源

与片区停车场信息，便利市民游客获取相关

信息。”林海伟表示，活动同期，还推出了春日

限定体验券活动，如 9.9 元“梧桐春日·素食体

验券”可兑换主食、饮品等素食好物，99 元

“梧桐春日·民宿体验券”可入住片区特色民

宿，还有低空花游活动，坐上直升机即可俯瞰

梧桐山毛棉杜鹃盛放美景。

系列春日活动正引爆区域新流量。据统

计，春花宴开幕前三日，累计吸引超 10 万人

次参与，超百家素食产业链上下游企业主动

接洽；“梧桐健康饮食街”线下市集销售额突

破 50 万元；线上“趣梧桐”小程序特价套餐销

量超 4500 单，预计拉动线下到店消费逾百

万元。

“立足康养文旅产业发展，以春花宴为契

机，片区将进一步推动中医文化与民宿春日

养生主题深度融合，推出药膳、疗愈等大健康

特色服务，积极营建多元美食特色街区，

加大健康饮食业态引导力度。”林海伟

表示，罗湖区将持续深化大梧桐系列

品牌活动建设，推动片区旅游软硬件

配套设施提质升级，定期更新发布《梧

桐文旅消费地图》，不断完善旅游配

套设施，加强深港文旅交流合作，为

深圳建设粤港澳大湾区文化和旅游

发展中心注入新动能。
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越来越多年轻人，不再像

上一辈那样热衷于囤货了。

成长记忆里，囤货是生活

的标配：阳台堆着成箱的纸巾，

床底塞着洗衣液，冰箱冻满肉

类⋯⋯父母的逻辑很简单，反

正都要用，趁便宜多买点，有备

无患。

囤货曾经是极具理性的消

费选择，过去，商品供应相对不

足，价格起伏较大，而且商品流

通 范 围 有 限 ，购 物 耗 时 费 力 。

这种情况下，多储备、多持有，

不仅能减少频繁采购的麻烦，

还意味着能抵御价格波动、应

对突发状况。“手里有粮，心里

不慌”，说到底，囤货是物资匮

乏年代的安全感。

再到后来，超市大卖场兴

起，商品极大丰富，但囤货反而

被 强 化 了 ，“ 家 庭 装 ”“ 买 二 赠

一”等量大优惠的销售策略把

消费者训练成了精明的囤货专

家。进入电商时代以后，购物

节 更 是 一 度 把 囤 货 推 向 了 高

潮，满减、凑单等游戏规则下，

人们囤的不再是生活必需品，

更像是缓解“不买就亏了”的焦

虑感。

而今天，支撑囤货的逻辑

已经松动。

首先，商业基础设施发生

巨大改变。这些年来，我国市

场供给持续充足稳定，从粮油

副食到日用百货，再到时令生

鲜、应急用品，品类丰富，从源

头 打 消 了 人 们 物 资 短 缺 的 顾

虑。与此同时，社区门店、前置

仓、即时配送等业态的发达，物

流、供应链的高效，让“30 分钟

送达”逐渐成为城市标配，消费

的 便 利 性 达 到 前 所 未 有 的 水

平。当随时买成为现实，提前

囤的必要性自然大幅下降。

其次，空间成本被越来越多人看见——囤货占用

的居住空间本身就是一笔不菲的隐性成本。租房的

人更是深有体会：囤积的纸巾、调料、洗衣液，都成了

搬家时沉重的负担。此外，购物时间是成本，决策精

力也是成本，当这些成本加在一起，囤货可能反而是

“更贵”的选择。人们拒绝过度囤积，更加注重消费

的轻量化，这种转变也是消费观念的升级，从追求数

量转向追求品质和效率，从被动应对不确定性转向

主动享受便捷。

消费者的心态也在变化。购物节的“全年最低

价”、直播间的“最后 100 单”，都在制造紧迫感。但大

家越来越清醒：全年都有促销，平台补贴轮番上阵，与

其被营销牵着走，不如需要时再买，哪怕贵一点，却换

来了决策的自由。

消费习惯的改变，映照出我国市场供给能力、流通

效率与消费环境的完善。强大的供应链、商业网络、数

字化服务，共同筑牢了消费安心的基石，让人们不必再

通过囤积来获取安全感。这也启示我们，激活消费潜

力，并非一味依赖刺激手段，更高效的供给、更便捷的

服务、更稳定的预期、更有吸引力的消费场景，同样能

释放内需活力。

对企业而言，消费者囤货习惯的改变也在重塑市

场。优惠大包装不一定好卖了，需要考虑的是，靠什么

在消费者需要时“第一时间出现”？是渠道覆盖，是品

牌，还有产品本身的不可替代性。

对于普通消费者来说，或许只需要想清楚一件事：

囤货带来的安全感，是用空间、资金灵活度和决策精力

换来的。这笔账怎么算，没有标准答案。但至少，别再

让过期的花生油占着柜子了。

本版编辑本版编辑 孙庆坤孙庆坤 美美 编编 王子萱王子萱

在山东省青岛市李沧区乐客城华为智能在山东省青岛市李沧区乐客城华为智能

生活馆生活馆，，消费者在了解消费者在了解、、选购智能眼镜选购智能眼镜、、手机手机、、

笔记本笔记本等等““国补国补””产品产品。。

张张 鹰鹰摄摄（（中经视觉中经视觉））

四川省乐山市市中区新广场举办的四川省乐山市市中区新广场举办的““乐山市第乐山市第 2323 届届

嘉州国际车展嘉州国际车展””吸引了众多市民前来看车吸引了众多市民前来看车、、买车买车，，咨询了咨询了

解汽车解汽车““以旧换新以旧换新””补贴政策补贴政策。。 李华时李华时摄摄（（中经视觉中经视觉））

图为广东深圳市举办的首届大梧桐春花宴图为广东深圳市举办的首届大梧桐春花宴。。

本报记者本报记者 杨阳腾杨阳腾摄摄


