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他 把 麦 香 揉 进 人 生

□ 本报记者 马呈忠

最是信义动人心

万

政

从小磨坊到面粉厂，再到农业科技企

业，新疆艾力努尔农业科技开发有限公司

走过了一条不易之路。回顾过往，公司董

事长阿地力江·尼牙孜说得最多的只有两

个字：坚守。

“坚守是一种态度，更是一种力量。”

阿地力江·尼牙孜说，“对农产品加工企

业来说，坚守更加重要。坚守初心、坚守

品质，在坚守中拓展市场、在坚守中寻求

突破，是我个人的信条和企业发展的出

发点。”

在坚守中前行，在实干中成长。阿地

力江·尼牙孜数十年如一日，在奋斗中成

就梦想，实现个人成长、企业进步与家乡

发展、国家发展同频共振。2025 年，他被

授予非公有制经济人士“优秀中国特色社

会主义事业建设者”称号。

认真做事，才能走得更远

新疆艾力努尔农业科技开发有限公

司位于柯坪县，前身是阿怡乡的乡村小磨

坊。从 1988 年阿地力江·尼牙孜接手父

亲的磨坊生意，到 1995 年建起柯坪县第

一家面粉厂，再到 2007 年注册成立新疆

艾力努尔农业科技开发有限公司，他始终

扎根新疆南疆、扎根柯坪县、扎根乡土。

回望来路，阿地力江·尼牙孜感慨道：“企

业发展到现在不容易。无论什么年代、无

论什么规模、无论什么条件，始终要坚守

品质。在我这一棒，当然也要跑稳、跑好，

把好品质关。”

在阿地力江·尼牙孜看来，经营企业

要秉持长期主义，以优良的产品品质，塑

造企业形象，赢得消费者信任。“每一粒小

麦从种到收，都经历了出苗、分蘖、拔节、

抽穗、灌浆和成熟的生长过程；收割后还

要进行晾晒、加工、存储等工序，每一个环

节都少不得。经营企业也是一样，需要长

期坚持，把生产、质量、市场、品牌等各个

环节打造好，企业才会焕发长久的生机与

活力。”

柯坪县充足的光照，优良的水土条

件，为新疆艾力努尔农业科技开发有限公

司生产优质的面粉等农副产品奠定了基

础。“有了好的条件，就要出产好面粉、好

产品，否则就是一种浪费。”阿地力江·尼

牙孜提出了生产和产品“五个远离”原则，

即远离化学药物、化学肥料、转基因技术、

人工添加物和工业污染，以确保产品具有

优良品质。

“产品就是人品，认真做事才能走得

更远。”阿地力江·尼牙孜认为，“坚守产品

品质，就像做人一样。要做正确的事，脚

踏实地做事。”

在阿地力江·尼牙孜倡导的坚守品质

理念引导下，新疆艾力努尔农业科技开发

有限公司研发了“面粉低温低速低压加工

技术”。这项技术可充分保留小麦中的蛋

白质、碳水化合物、钙、磷、铁等成分，制作

的面食劲道且麦香浓郁。他们还与黑龙

江一家米业公司共建“品质联控实验室”，

邀 请 对 方 专 家 赴 柯 坪 指 导 土 壤 改 良 和

生产。

尊重每一粒种子，珍惜每一粒粮食，

做好每一袋面粉。阿地力江·尼牙孜致力

于将新疆艾力努尔农业科技开发有限公

司打造成为新疆有机、绿色食品加工行业

的引领者，倡导建立了规模化绿色有机小

麦种植基地，推动柯坪县优质粮食种植面

积从 2 万亩扩至 5 万亩。“靠品质说话，时

间终究会证明一切。”阿地力江·尼牙孜坚

定地说。

守在家乡，眼光则要放远

风吹麦浪，漫步田野闻麦香，这是让

阿地力江·尼牙孜感到惬意的时刻。他坚

守乡土，饱含对家乡的深情，对乡村的眷

恋，更是对未来的承诺。“家乡柯坪县发展

天地广阔，有许多待挖掘的资源和潜力。

柯坪是我成长的地方，这片土地鼓励着我

守住初心，努力耕耘。”阿地力江·尼牙

孜说。

“我们的根在乡村，也在深耕乡村，希

望有更多家乡农产品走向全国市场。”阿

地力江·尼牙孜回忆道，为了打开销路，在

2014 年乌鲁木齐举办的第四届中国—亚

欧博览会上，他背着面粉等产品，逢人便

推销。“当时柯坪县知名度不高，柯坪县小

麦产品更是很少人知道，但我们相信自己

的技术，相信‘乡土味道’。”他说。

“虽然坚守乡土，但并不是要故步自

封，而是深度挖掘本地资源和潜力。”阿

地力江·尼牙孜认为，守在家乡，眼光则

要放远，要融入全国大市场。经过努力，

公司生产的旱田小麦粉、麦芯粉等产品

销往多个省份，各类产品在网上销售越

来越火。

近年来，阿地力江·尼牙孜带领公司

又将目光投向柯坪县特色农产品——恰

玛古。他们与多所高校和科研单位合作

研究这种具有润肺止咳、增强食欲、明目

增 视 等 功 效 的 富

碱植物，重点攻关

其 功 能 性 成 分 的

提 取 、应 用 等 技

术。

“柯坪县种植、食用恰玛古有 2000 年

历史 。 恰 玛 古 全 身 是 宝 ，根、茎、叶、种

子 均 可 食 用 ，具 有 改 善 体 质 的 作 用 。”

说 起 恰 玛 古 ，阿 地 力 江·尼 牙 孜 如 数 家

珍 ，“ 我 们 开 发 的 产 品 有 恰 玛 古 冻 干

粉 、压 片 糖 果 、恰 玛 古 酱 、恰 玛 古 复 合

饮 品 和 浓 缩 液 等 ，让 这 一‘ 沙 漠 小 人

参’造福群众。”

坚守乡土，赤子情怀。“乡村是干事

创 业 的 广 阔 天 地 ，有 许 多 工 作 等 待 我

们去谋划、去完成。”阿地力江·尼牙孜

说，“我们一定会安心扎根、踏实创业，

一 步 一 个 脚 印 ，在 乡 村 大 地 上 闯 出 发

展 路 ，不 断 擦 亮 柯 坪 县 特 色 农 产 品 的

金字招牌。”

义利兼顾，以义为先

目前，新疆艾力努尔农业科技开发有

限公司拥有 3 万亩绿色有机基地，建立了

低温低压低速面粉加工专利技术深加工

基地、饲料加工基地、食品加工基地、绿色

有机馕产业园、恰玛古产业园等产业园

区。“虽然企业在发展，但我们始终坚持做

好农产品生产加工。”阿地力江·尼牙孜认

准的方向，就会坚决做下去。“坚守主业，

一辈子努力做好一件事。”他说。

自接手企业管理以来，阿地力江·尼

牙孜的目光从未离开过“农”字。“农产品

生产加工这篇大文章很精彩，值得认真

书写、用心书写。即使在其他领域有投

资，但绝不能影响主业。”他分析道，农产

品从土地到餐桌，有很长的路要走。面

粉种类不少，包括拉条子专用粉、打馕粉

等。恰玛古也有很多类产品，各类产品

间又会融合出许多新产品，比如恰玛古

馕、驼奶馕、恰玛古汁混合库尔勒香梨汁

的复合饮品等。

“不偏离主业，在农产品加工这条链

上持续创新，企业获得发展，也能带动更

多乡亲增收。”新疆艾力努尔农业科技开

发有限公司通过深耕农产品加工领域，近

10 年间，产品从 10 余种扩展到 6 个系列

上百种，年产值从 3000 万元跃升至 3 亿

元左右，公司员工从 40 余人增至

300 余人，还带动 8000 多户农

户 增 收 。 阿 地 力 江·尼 牙

孜说，坚守农产品加工主

业，持续投入来提升企

业竞争力，才能更好

面对市场波动，也有

更 强 的 底 气 联 农

带动。

“ 农 产 品 加 工

企业发展

得 好 不

好，一个重要

指标是带动乡亲们

增收能力强不强。”基于这一理念，阿地力

江·尼 牙 孜 带 领 企 业 创 新 推 出“ 订 单 保

底+合同价收购+二次返补”的订单农业

方式，以高于市场价 15%的合同价保障农

户收益，让农户吃上“定心丸”。

“义利兼顾，以义为先，德行并重。”这

是阿地力江·尼牙孜遵循的处事原则。在

2025 年原料收购期间，新疆艾力努尔农

业科技开发有限公司及时筹备了 5000 万

元收购资金，并开通绿色支付通道，以确

保种植户“粮出手、钱到手”。

“看到乡亲们脸上挂着笑容，向我们

竖 起 大 拇 指 时 ，我 特 别 开 心 。”阿 地 力

江·尼牙孜说，“今后我们继续在坚守主

业中承担好社会责任，努力为家乡发展添

砖加瓦，为乡村振兴贡献

力量。”

最近，《给阿嬷的情书》火了，很多人

看哭了。

电影讲的不是什么传奇。几十年

前，两个女人，半生没见过彼此。甚至

后半辈子，也没通过几封信。男主角郑

木生在暹罗救过谢南枝父亲的命。郑

木生去世后，谢南枝做了一个决定——

定期以逝者的口吻，给郑木生在潮汕的

妻 子 叶 淑 柔 写 信 、寄 钱 。 十 几 年 ，没

断过。

这个故事为什么打动人？不是因为

它跌宕起伏，而是因为它不动声色地碰

到了我们骨子里一个很朴素的词——

信义。

“说话算数”“一诺千金”，是我们文

化血脉里的东西。中华民族讲“信义”，

并不根植于某部法律，它就是一种传承

千年的默契：我信你。

电影把我们拽回了一个老传统里：

你帮过我，我记得。怎么记？心里记。

而这种“信义”，撑起的远不止两个

女人的情义。

当年的侨批，就是海外华侨寄回家

的信和钱。电影里把钱送到叶淑柔手上

的机构，叫侨批局。这是一套民间自发

形成的商业系统，其运行的根底就是信

用。送信的路上，钱被抢了、丢了，送信

的人自己掏腰包补。侨批局倒闭了，老

板 变 卖 家 产 ，也 得 把 乡 亲 们 的 钱 送 回

家。没有法律和政府监管的要求，但他

们就这么做了。

后来，新中国的邮政和金融体系建

起来了，侨批局慢慢退出历史舞台，陆陆

续续关了门。但里面蕴含的精神不会被

忘记。2013 年，“侨批档案——海外华

侨银信”正式入选联合国教科文组织《世

界记忆名录》，成为全人类共同的文化

财富。

如今，那些泛黄的侨批躺在博物馆的玻璃柜里。我们生活在一

个几秒钟就能转账的时代，可看着侨批的故事，心还是会被揪住。

为什么？因为我们骨子里知道，那是信义。它没有声响，但有分量。

那些漂洋过海的侨批，最终汇入的是一条看不见尽头的长

河。这条河总会遇到坡坡坎坎，生离死别随时可能冲垮一脉音讯，

但也总有人像谢南枝那样，俯身拾起断掉的线头，用自己的一生把

它重新接上。这条河由无数普通人的承诺汇聚而成，从过去流到

现在，也必将流向未来。只要还有一个人在说“有我在，你放心”，

这条河就不会断。

侨批曾经连接着南洋和东南沿海。百万侨胞在海外辛苦挣来

的钱，不少都是通过这个建立在信用上的系统，送回故土，盖学校、

修祠堂、养老人、养孩子。侨批，点亮过东南沿海的万家灯火。而

这千家万户的灯火、这万水千山的牵连、这代代不绝的守护，归根

到底，是一群中国人在为另一群中国人托底。那些华侨走得再远，

可心里装着的，还是中国人那份最朴素的信义。谢南枝是，郑木生

是，无数叫不出名字的写信人、送信人，都是。

那些写信的人早就走了，收信的人也走了，连侨批局的砖墙都

不太容易找到了。可信义还在，它早就化进了我们的精神传统里，

成为一代代人跨越山海、彼此相连的东西。我们这个民族骨子里

的浪漫，不是惊天动地，而是“说话算数”。这句话，从尾生抱柱说

到季布一诺，从一个人的一辈子说进一个民族的血脉，说了几千

年，还在说。

绚烂的大漠朝霞、壮美的黄河落日、

浩瀚的大漠星空⋯⋯眼下，宁夏中卫市

的沙漠旅游越发热闹，不仅吸引了万千

游客，也催生了观星师、沙漠咖啡师、旅

拍师等新职业。

“有好喝的咖啡吗？”见到沙漠咖啡

师李海生是在一个工作日的午后，记者

站 在 咖 啡 吧 台 边 上 ，正 在 犯“ 选 择 障

碍”症。

“来杯枸杞拿铁，或者软梨子美式，

很 有 地 方 特 色 ，值 得 一 试 。”李 海 生 接

着 补 了 一 句 ，“ 放 心 吧 ，豆 子 都 是 我 自

己挑的。”

李 海 生 的 咖 啡 馆 内 ，游 客 来 来 往

往。咖啡馆外墙上，绘制了当地景点和

美食，吸引不少游客驻足观看。

李海生原本在成都工作，曾从事金

融、信息技术等工作。返回家乡中卫后，

李海生经营起咖啡馆。“我想做点不一样

的咖啡。常规口味的咖啡在哪里都能喝

到，让游客在中卫喝到一杯有地方特色

的咖啡会更有意思。”他说。

在创制特色口味咖啡时，中卫的枸

杞、软梨子、沙棘等特产，成为李海生的

灵感源泉。软梨子口味来自他的儿时记

忆。在西北农村长大的李海生记得，冬

天家里用土炕和炉子烧炭取暖，早晨起

床时，脑袋常昏昏沉沉，喝上一口冻梨化

出的汁水，顿觉神清气爽。

“调制咖啡需要一种平衡感——不

能太苦，也不能太甜，果汁和咖啡的味道

都不能过于突出。”李海生不断调整果汁

与咖啡的配比，找到自己认可的平衡点

后，还要请朋友试喝，往往要花很长时间

才能调配满意。

在 饮 用 方 式 上 ，他 也 花 费 不 少 心

思。比如，将软梨汁和咖啡液分开放置，

建议游客先品尝软梨汁原本的口感，再

倒入咖啡液。这样，客人能体验到多种

风味层次。最近，李海生又在尝试创制

当地旱苹果口味的咖啡。

在李海生看来，大家因沙漠而来，喝

一杯属于中卫的咖啡，才能增强对这片

土地的了解与兴趣，“这里不只有沙漠”。

“我刚回中卫时常带游客去沙漠腹

地，程序化地铺上地毯、摆好桌椅，看他

们喝手冲咖啡。”那时李海生觉得咖啡调

制很深奥，自己还只是个“小白”。

“浅烘能更好地表达咖啡豆的风味

特征，适合用来做手冲；中烘的话，酸、

甜、苦会平衡一些，大众接受度较高⋯⋯”

在弥漫着浓郁咖啡香的店里，李海生介

绍不同烘焙程度里的“门道”。经过不断

地学习和调制，他对豆子的选用、制作过

程、烘焙程度等有了更深了解，咖啡的层

次与风味都能清晰呈现。

“一杯咖啡能带来什么？除了味道，

还有相互之间的信任。”李海生用创意咖

啡拉近与游客的距离，“除了想去常规沙

漠景点，很多游客还想体验中卫特有的

美食和民俗文化。我在中卫长大、工作，

比其他人更懂这里的旅游和美食，正好

可以为他们建议特色游玩路线。”

李海生不仅会做咖啡，还学会了旅

拍，“我得把各方面的技能都练起来，才

能更好服务游客”。不忙的时候，他经常

约拍照片，拍完后回到咖啡馆，在调制咖

啡和修图中度过，李海生喜欢这种味道

与光影交错流淌的感觉。如今，像李海

生这样投身文旅产业的返乡青年、“新

中卫人”越来越多，中卫市约

7 万人从事文旅相关工作。

在燥热的沙漠里点一

杯沁人心脾的冷萃咖啡，再

请老板帮忙拍一张“公路风”

的照片——李海生和他的咖

啡店，为游客旅途中的休闲时光增添

了些许“西北风味”。

“ 愿 我 们 的 产 品

和 服 务 能 给 游 客 带 来

更多温度，用一杯好咖

啡留住更多人。”

这 是 李 海 生 最

大的期盼。

咖 啡 里 的“ 沙 漠 味 道 ”

□ 本报记者 乔文汇

新疆艾力努尔农业科技开发有限公司董事长阿地力

江·尼牙孜。 （资料照片）
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