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中国文化产业新榜单展现新图景
向 勇

榜单是产业发展的晴雨表，更是时

代变革的风向标。日前，“2026·全国文

化企业 30 强”和“2026·全国成长性文

化企业 30 强”榜单正式发布。作为观

察中国文化企业发展的权威窗口，这份

榜单不仅是年度优秀文化企业的荣誉

展示，而且是产业结构优化、发展逻辑

革新的有力彰显。

当前，我国文化企业已告别单一

规模扩张的粗放发展阶段，在国有与

民营、传统与新兴、东部与西部、存量

与增量、国内与国际的多维发展中，形

成守正创新、协同共生的格局，为我国

文化产业高质量发展筑牢了根基。

国有民营协同共生，构筑产业基

本 盘 。 本 届“30 强 ”榜 单 延 续 了 国 有

文化企业为主力、民营文化企业为新

锐的格局，20 余家国有及国有控股企

业稳居主体地位，多家民营企业扎根

新业态赛道，形成“国有固本、民营提

速 ”的 良 性 生 态 。 国 有“ 稳 ”、民 营

“ 快 ”，各 有 分 工 、互 为 补 充 。 国 有 文

化企业凭借深厚内容积淀、完备渠道

体系和社会责任担当，成为产业发展

的压舱石。例如，新华文轩连续多年

入 选 榜 单 ，2025 年 实 现 营 收 、净 利 润

稳步增长；长江出版传媒成为国内极

少数营收利润双增的国有出版企业，

展 现 出 传 统 文 化 国 企 的 经 营 韧 性 。

民 营 文 化 企 业 则 凭 借 灵 活 的 市 场 机

制 、强 劲 的 创 新 能 力 跑 出 增 长 加 速

度。民营文创企业的代表泡泡玛特，

2025 年营收大幅攀升，海外收入占比

持续走高，在美洲市场实现突破性增

长，将中国潮玩文化推向全球。芒果

超 媒 、科 大 讯 飞 等 混 改 文 化 企 业 ，深

度对接国家文化数字化战略，以市场

化 创 新 弥 补 传 统 产 业 短 板 。 国 企 引

领方向、民企创造活跃的协同共生模

式日趋成熟。

传统新兴深度融合，激发产业增长

新动能。当下文化产业变革的一个重

要体现，是新旧业态融通共生。传统出

版、广电行业不再固守存量赛道，而是

以数字化、网络化和智能化转型突破发

展瓶颈。各大头部出版传媒企业加速

布局数字内容、知识服务、智慧教育业

务，数字业务营收占比持续提升；广电

企业依托 5G、AI 技术转型升级智慧广

电，丰富文化惠民与大众服务场景，盘

活传统资源价值。这种业务转型不是

简单的“旧”与“新”的替代，而是“融”与

“通”的重构。

新兴文化业态已成为产业重要增

长引擎。本届“成长性 30 强”企业核

心经营、研发投入指标平均增速均创

新高，持续高强度的技术投入，让 AI

创作、数字文创、短剧出海、沉浸式文

旅等新业态快速发展。武汉理工数字

传播、重庆达瓦合志影像等企业，依托

技术创新搭建全新内容生产与传播体

系 ，通 过 数 智 内 容 创 意 收 获 海 量 用

户。AI 大模型、微短剧、国漫游戏等文

化新业态，已从“温室盆景”变成“域外

风景”，科技与文化深度融合，推动整

个产业跳出旧有发展框架，实现迭代

升级。

区域发展差距缩小，打破发展失衡

旧格局。长期以来，我国文化产业呈现

东部集聚的特征，北京、上海、江苏、浙

江以及粤港澳地区凭借人才、资本、市

场优势，持续引领全国文化创新发展，

集聚了多数头部文化企业，研发投入、

业态创新始终走在行业前列。但本届

榜单清晰展现出中西部文化产业的后

发优势，区域发展差距持续缩小。成都

可可豆动画首次跻身全国 30 强，凭借

《哪吒之魔童闹海》斩获全球高票房，创

下亚洲动画电影的全球纪录，成为西部

内容创作企业的标杆。同时，重庆、新

疆、广西、云南等地企业入选成长性榜

单。域上和美、广西山海星辰传媒等企

业立足本土特色文化资源，结合科技、

文旅融合模式，将西部文化存量转化为

产业增量。东部创新赋能、西部特色突

围的协同发展格局逐步显现。

新旧动能转换持续深化，产业迈向

价值增长。榜单的分层表现，直观体现

了文化产业的动能转换。传统赛道增

速放缓、行业分化加剧，固守传统模式

的企业增长乏力，而主动转型、深耕创

新的企业稳步提质；新兴赛道依托创意

与技术双驱动，迎来爆发式增长。这一

分化背后，是产业发展逻辑的转变：中

国文化企业正在告别资源驱动、规模扩

张的旧模式，全面转向创意驱动、价值

创造的高质量发展。无论是头部企业

的稳健提质，还是成长型企业的高速增

长，创新投入、内容深耕、模式升级已成

为共识。

国际竞争加速突围，文化出海开启

新篇章。对比中美文化产业发展路径，

两 国 企 业 呈 现 出 截 然 不 同 的 成 长 逻

辑。美国文化巨头依托成熟的 IP 全产

业链、全球发行网络维持垄断优势，而

中国文化企业立足本土市场优势，探索

出多元化出海路径。腾讯科技、完美世

界等文化企业深耕数字内容出海，国产

游戏、动画作品和网络文学持续抢占全

球市场，中国文化传播从单一的内容出

口转向与全球市场共创共享。当然，我

们要清醒认识到，国内头部文化企业在

全球品牌影响力、全产业链运营能力

上，与国际顶尖巨头仍有差距。中国企

业仍需从产品出海加速向品牌出海、生

态出海升级。

观榜单而知大势，察变革而明方

向。当下，中国文化产业的结构性变

革，本质上是文化价值与市场价值、传

统底蕴与现代科技、本土深耕与全球

拓展的深度融合。未来，科技赋能将

持 续 重 构 文 化 生 产 、传 播 、消 费 全 链

条，成为产业升级的核心动力；优质内

容、精品 IP 永远是文化企业的核心竞

争力，是行业长久发展的根本；市场分

层化、企业专业化趋势将愈发明显，平

台型龙头与垂直领域专精企业将各展

所长；文化全球化布局持续深化，全球

竞争进入新阶段，中华文化的国际影

响力将稳步提升。

这份年度榜单是中国文化产业结

构变革的生动缩影，让我们看到了更具

活力、更有韧性、更加开放的中国文化

产业新图景。面向未来，中国文化企业

需坚守内容初心、深耕科技创新、坚持

守正创新，持续夯实文化产业发展基

石，为推动文化强国建设、提升中华文

化软实力注入持久动力。

（作者系北京大学文化产业研究院
院长）

近期，不少用户在社

交平台吐槽：算法频繁推

送陌生品牌，暗广层出不

穷。当下，人工智能（AI）

已深度介入消费决策，以

精准推荐优化消费体验，

成为“消费顾问”。但如果

推荐结果并非客观研判，

而是商家借助生成式引

擎优化（GEO）刻意布局

的软性营销，那么 AI岂不

就沦为了“电子托儿”？

GEO 主要通过优化

文案表述、内容逻辑和关

键词权重，适配大模型的

信息抓取逻辑。本意是

在 用 户 提 出 问 题 时 ，依

托客观内容在 AI 推荐、

智能问答场景中自然展

示 品 牌 。 但 一 些 品 牌 、

机构利用 GEO 批量编造

测 评 、制 作 暗 广 干 扰 模

型 数 据 源 ，人 为 干 预 算

法输出结果，使得 AI 成

为 软 性 营 销 的 导 流

工具。

滥用 GEO 不仅会侵

蚀消费者对 AI 决策的信

任 ，而 且 会 扰 乱 行 业 公

平竞争秩序。大量粗制

滥造的信息混入训练数

据库，持续拉低 AI 回答

质 量 ，造 成 信 息 失 真 。

同 时 ，虚 假 推 荐 也 易 误

导 消 费 决 策 ，催 生 夸 大

宣传、隐性带货等乱象，

增加市场监管难度。

当前，AI 已经逐渐嵌入用户日常

生活。发挥出 AI 推荐的积极作用，就

要着力推动构建一个健康、透明、公平

的算法生态，让 AI 为消费者提供理性

客观的参考。

继续推动 AI 推荐透

明化。积极探索将 AI 推

荐变成可量化、可解释

的工程方案。例如，学

术界已提出用相关框架

为 AI 推荐生成说明，或

标注推荐结果的依据、

数据来源、权重占比、推

荐逻辑，让用户对推荐

结 果 知 其 然 也 知 其 所

以然。

进 一 步 完 善 机 制 。

压 实 AI 平 台 与 GEO 服

务商的相关责任，搭建

权威信源筛查体系，建

立动态可信的信源评估

机制，从源头拦截虚假

劣质内容流入数据库，

从 严 整 治 隐 蔽 式 广 告。

同时要着力补齐法规制

度 短 板 ，特 别 是 在 人 工

智 能 立 法 方 面 有 所

作为。

推 动 强 化 行 业 自

律。日前，国内首个《生

成式引擎优化（GEO）行

业 自 律 公 约》在 北 京 签

署，10 多家企业共同划

定 行 业 红 线 ，明 确 抵 制

“黑帽 GEO”行为，提出

建立负面清单及联合惩

戒机制。通过凝聚头部

企业共识，以“良币驱逐

劣 币 ”的 方 式 重 塑 市 场

信 任 ，有 助 于 引 导 整 个

产业链回归技术赋能与

内容优化的本源。可以此为契机，不断

将原则性共识转化为可执行的规则，推

动行业把技术向善的理念嵌入每一次

模型运算中。

A
I 推荐岂能沦为
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浙江坚持学习教育与中心工作紧密结合
本报杭州 6 月 7 日讯（记者李景）

树立和践行正确政绩观学习教育开展

以来，浙江坚决扛起政治责任，以“走前

列、作示范”的标准一体推进学查改，切

实把政绩体现在推动高质量发展的成

效上，体现在缩小“三大差距”的成效

上 ，体 现 在 人 民 群 众 的 幸 福 感 、满 意

度上。

杭州市坚持“为企办实事”，打造

“亲清在线”新型政商关系数字平台，

持 续 优 化 营 商 环 境 。 聚 焦 惠 企 政 策

政 出 多 门 、查 询 不 便 、资 金 兑 付 环 节

多 等 痛 点 ，建 立“ 一 口 归 集 、动 态 更

新”工作机制，通过出台标准、设立专

区 ，让 企 业 找 政 策 更 规 范 、更 高 效 。

同 时 ，创 新“ 申 报 零 材 料 、审 批 零 人

工、兑 现 秒 到 账 ”服 务 模 式 ，推 出“免

申即享”“即申即享”兑付方式。截至

目前，累计上线政策 10670 条，在线兑

付 资 金 超 1291 亿 元 ，惠 及 企 业 超

64.81 万家、企业员工 257 万人。

湖州市深入践行“绿水青山就是

金山银山”理念，牢固树立“抓生态就

是 抓 发 展 ，留 青 山 就 是 留 未 来 ”的 政

绩导向，大力发展乡村生态旅游，“旅

游 + ”产 业 融 合 模 式 在 乡 村 全 面 铺

开。深入开展“千户农家旅游致富计

划 ”，打 造“村 游 富 农 ”绿 色 共 富 示 范

区，健全“两入股三收益”等利益联结

机制，带动农民财产性、工资性、经营

性收入稳步增长。大力推进“市监综

合查一次”改革，通过整合检查事项、

强 化 信 用 赋 能 、深 化 部 门 协 同 ，有 效

推动涉企监管减量提质增效。

丽水市坚持把办实事、解难题作

为学习教育的落脚点和出发点，持续

深 化“ 我 为 发 展 谋 实 招 、我 为 群 众 办

实事”活动，聚焦为企服务，不断优化

“丽即兑”“丽即办”平台机制，通过线

上收集诉求、线下专项协调等方式帮

助 解 决 企 业 发 展 难 题 ；聚 焦 乡 村 振

兴、共同富裕，在乡镇组建产业规划、

乡村运营、市场开拓等技能服务团队

354 支，服务赋能中医药大健康、智能

短 途 交 通 、食 用 菌 等 特 色 产 业 链 ，攻

坚推进 650 多个共富项目，有效带动

产业发展、群众增收。

浙 江 各 地 坚 持 学 习 教 育 与 中 心

工作紧密结合，以开展“溯源悟思想、

实 干 创 实 绩 ”系 列 活 动 为 抓 手 ，谋 划

落实重点任务。例如，绍兴市开展优

化 营 商 环 境“166”专 项 行 动 ，推 动 各

级领导干部深入基层了解需求，累计

帮助企业解决和反映问题 1052 个；衢

州 市 坚 持 开 门 教 育 ，持 续 深 化“ 民 呼

我为”“企呼我应”“才呼我办”等平台

机制作用。浙江各地做实企业服务、

优化营商环境，因地制宜、靶向施策，

推 动 学 习 教 育 成 果 转 化 为 高 质 量 发

展成效。

麦浪滚滚遍地黄，又是一年麦收忙。眼下，江苏

3600 多万亩小麦进入成熟期，夏收工作自南向北全面

展开，为保障今年“三夏”大忙工作有序开展，江苏各

地各部门多措并举保障夏粮丰产丰收，力争实现颗粒

归仓。

走进南京市江北新区桥林街道南京桥丰农业发

展有限公司承包的兰花塘高标准农田，几台履带式收

割机正轰鸣前进，切割、脱粒、清选一气呵成，金黄的

麦粒从卸粮口灌入田埂上的运粮车厢，打碎的秸秆则

从收割机尾部喷涌而出。

“这片小麦有 1800 亩，趁着天气晴好，很快就能收

割完毕。”公司负责人赵江平说，今年小麦穗多、粒足、

粒重高，丰产基础坚实，小麦平均亩产 608.5 公斤，比去

年提高 30 公斤左右。

淮安市小麦种植面积达 478 万亩，阳光照射下，连

片的金黄麦浪随风起伏，穗粒饱满沉甸。记者从淮安

市农业农村局了解到，从机具调配到应急储备，从用

油保障到烘干服务，当地正实施全域备战，全力保障

夏收生产。

“淮安提前启动农机检修专项行动，组织技术人员

深入农机合作社、家庭农场，开展‘一对一’上门检修服

务。截至目前，1.2 万余台联合收割机已全部完成‘全

面体检’。”淮安市农业农村局相关负责人介绍，机收高

峰期，淮安每天最高可收割 95 万亩小麦，正常日收割

量稳定在 50 万亩左右。此外，淮安市 748 个粮食产地

烘干中心全部完成设备调试和人员培训，批次烘干能

力达 7.8 万吨。

江苏省粮食和物资储备局相关负责人介绍，预

计全省夏季粮油商品量 246.5 亿斤，旺季农户售粮量

199 亿斤，企业收购量 180.1 亿斤。据初步摸排，江苏

已准备收购仓容 224.4 亿斤，其中小麦 223.7 亿斤、油

菜籽 0.7 亿斤，仓容总体宽松。

为做好收购组织准备，4 月中旬，江苏省粮食和物资储备局就召开了全省夏粮

收购形势分析会和小麦市场行情分析会。同时，协调农发行江苏省分行落实首批

收购信贷资金 200 亿元。

“我们重点抓好优质粮源收储，扩大订单收购规模；加快仓储物流现代化，拟新

建仓容约 30 万吨，力争 2030 年末全省完好仓容达 4500 万吨以上。”江苏省发展改

革委党组成员、江苏省粮食和物资储备局局长肖延川说，将优化物资储备结构，出

台数字粮储三年行动方案，构建品牌矩阵，打造“苏粮智链”科技对接平台，加快 28

个粮食物流产业园建设，保障粮储安全。

力保夏粮丰产丰收

本报记者

薛海燕

6 月 7 日，2026 年全国高考拉开帷幕，今年全国高考报名人数为 1290 万人。这

是当日江苏省宿迁市泗洪县洪翔中学的师生代表和考生家长齐聚学校门前，为考

生温暖送考。 许昌亮摄（中经视觉）

营 造 企 业 敢 投 敢 闯 好 环 境
本报记者 王金虎

在山东烟台龙口市南山智尚科技

股份有限公司新材料生产车间里，一束

束超高分子量聚乙烯纤维不断从生产

线上产出。这种纤维直径只有 0.3 毫

米，却能承受 30 公斤拉力不变形。在

泰安市宁阳县，驭风智能科技有限公司

打造的“低空智慧网络”已逐步融入当

地城市运营体系，成为当地提升治理精

细化、智能化水平的新型基础设施。

创新能力进一步增强，是山东民营

企业发展的鲜明写照。2025 年以来，

在省内高新技术企业、科技型中小企

业、专精特新“小巨人”企业中，民营企

业占比均超过 90%，对规上高新技术产

业产值贡献率超过 70%，参与省重大科

技项目比例超过 60%。

为持续促进民营经济健康发展，山

东精心谋划开展服务民营企业专项行

动，省市一体帮扶企业 760家、动态解决

各类困难诉求976项；针对民营企业反映

集中的共性问题，出台加力解决民营经

济发展突出问题 29条、财政支持政策 50

条、科技创新19条等一系列政策措施。

“技术改造奖补到账比预期早了

3 个多月，‘快申快享’让企业敢投敢

闯。”位于滨州市的山东惠宇汽车零部

件有限公司经理李健道出真实感受。

滨州市政府副秘书长、办公室主任尹月

林介绍，聚焦激发民营经济创新活力，

滨州搭建产学研协同创新平台，全面推

行“证照联办”“并联审批”，健全涉企执

法备案与合规服务体系，全力做优“滨

周到”营商环境品牌。

企业是科技创新的重要主体。营

造敢闯敢投的良好环境，是为民营企业

创新创造提供支撑的重要一环。据了

解，山东 2025 年共组织实施 167 项重大

科技攻关项目，民营企业占比 60%以

上；全年为 1.1 万余家企业落实研发投

入后补助等资金约 11 亿元，其中民营

企业占比 90%以上；“科融信”平台帮助

2671 家 民 营 企 业 获 得“ 无 担 保 、无 抵

押”贷款 128.7 亿元。

红色基因融入城市血脉
（上接第一版）

该阵地打破了不同建筑间的有形围

墙，将1.6万平方米的蝴蝶湾公园一体纳

入焕新。三栋功能各异的建筑——“邻

里楼”“蝴蝶堡”“水晶宫”错落分布，所

有空间对外开放、错时服务，融合政治

引领、治理凝聚、服务优化三大功能，日

均服务 4000 余人次。

阵地既是党员的家，又是上海市

民和各类主体的共享空间。在这里，

街道提供场地，相关主理人带来专业

设备和课程，市民能在这里找到兴趣

点。目前阵地已储备 104 位主理人，

首批入驻 12 位，运营项目 60 余个，链

接社会组织 32 家。“通过‘一室多用、

错时共享’，服务半径不断延伸，蝴蝶

湾真正成为多方主体各得其乐的实践

地。”静安区石门二路街道党群服务中

心副主任竺利萍说。

如果说蝴蝶湾阵地是百姓的“温暖

客厅”，那么黄浦区南京东路街道则是

在繁华商圈中筑起了“红色堡垒”。这

里以党群服务阵地为依托，将精准服务

融入百姓生活的方方面面。

在服务“新群体”上，街道联合多

部门设立上海首个“生育友好岗”服务

专窗，聚焦家有 12 岁以下儿童、需灵

活 就 业 的 宝 爸 宝 妈 ，提 供 一 站 式 服

务。随后又发起“环人民广场生育友

好企业伙伴计划”，以“十项福利”鼓励

企业开发弹性工作岗、设立母婴室，目

前已有百联集团、百威中国等 61 家企

业加入。

采访之际，记者沿着苏州河行走，

四行仓库、上海大厦、人民英雄纪念塔

等红色场馆和城市地标跃然眼前。从

初心始发地到人民城市，上海始终传

承红色基因、赓续红色血脉，奋力谱写

中国式现代化上海新篇章，努力为这

座光荣之城不断增添新的荣光。


